
 

 

มคอ.3 รายละเอียดรายวิชา 

Course Specification 

 

0105251  การประชาสัมพันธ์เบื้องตน้ 

    Introduction to Public Relations 

 

 

รายวิชานี้เป็นส่วนหนึ่งของหลักสูตรนเิทศศาสตรบัณฑิต 

สาขาวิชานิเทศศาสตร์  หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2562 

คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยทักษิณ 



หมวดที ่ 1  ข้อมูลทั่วไป 

1.  รหัส ชื่อรายวิชา จ านวนหน่วยกิต รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน รายวิชาที่เรียนพร้อมกัน  

และค าอธิบายรายวิชา  

0105251 การประชาสัมพันธ์เบื้องต้น      3(3-0-6) 
  Introduction to Public Relations 
  บุรพวิชา : ไม่มี  

ความหมาย แนวคิด และวิวัฒนาการของการประชาสัมพันธ์ วัตถุประสงค์ กระบวนการ  กลยุทธ์ 
การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย เครื่องมือเพื่อการประชาสัมพันธ์ บทบาทของการ ประชาสัมพันธ์ในระดับ
ท้องถิ่นและประเทศ และจรรยาบรรณของนักประชาสัมพันธ์  

Meaning, concept, and evolution of public relations; objectives, processes, 
strategies, targeting, tools for public relations; role of public relations at local and national 
level and ethics of public relations officer.  

 
2.  ประเภทของรายวิชา 

ศึกษาทั่วไป 
วิชาพ้ืนฐานเฉพาะด้าน  
วิชาเอกบังคับ  
วิชาเอกเลือก 

  วิชาโท  
วิชาเลือกเสรี 

 
3.  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 

อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา อาจารย์จิณัชญ์ดา  วิทยาพันธ์ประชา 
อาจารย์ผู้สอน   อาจารย์จิณัชญ์ดา  วิทยาพันธ์ประชา 

 
4.  ปีการศึกษา/ ภาคการศึกษา/ กลุ่มผู้เรียน 
 2568 / ภาคเรียนที่ 2 /  นิสิตหลักสูตรนิเทศศาสตร์ ชั้นปีที่ 3 , ภาษามลายู ชั้นปีที่ 3 , ศศ.บ. การบริหาร
และพัฒนาชุมชน 

  

  

  

  

  



5.  สถานที่เรียน 
  มหาวิทยาลัยทักษิณ วิทยาเขตสงขลา 
 
6.  วันที่จัดท าหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
  30 ตุลาคม 2568 

 
หมวดที ่2 จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 

หมวดที ่ 3  ลกัษณะการด าเนินการ 
1.  จ านวนชั่วโมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 

ภาคบรรยาย ภาคปฏิบัติ การศึกษาด้วยตนเอง 

จำนวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์  
3x 15 สัปดาห์  

จำนวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์  
3x 15 สัปดาห์ 

จำนวนช่ัวโมงต่อสัปดาห์ 
6 x 15 สัปดาห์ 

  คำชี้แจง : ภาคการศึกษาคิดเป็นไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์ 

2.  จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาหแ์ละช่องทางทีอ่าจารย์ให้ค าปรกึษาและแนะน าทางวิชาการแก่ผู้เรียนเปน็รายบุคคล 

1 ชั่วโมงต่อสัปดาห์  โดยนิสิตสามารถปรึกษาด้วยตนเอง ณ ห้องพักอาจารย์ หรือสามารถขอคำปรึกษาได้ทาง 

e-mail lineและ Facebook ของอาจารย์ผู้สอน ด้วยการติดต่อนัดหมายได้ตามวันและเวลาที่เหมาะสม  

1. จุดมุ่งหมายของรายวิชา  
 เพื่อให้ผู ้เรียนทราบถึงความหมาย แนวคิด และวิวัฒนาการของการประชาสัมพันธ์ วัตถุประสงค์ 
กระบวนการ กลย ุทธ ์  การกำหนดกล ุ ่มเป ้าหมาย เคร ื ่องม ือเพ ื ่อการประชาส ัมพ ันธ ์  บทบาทของ                             
การประชาสัมพันธ์ในระดับท้องถิ่นและประเทศ และจรรยาบรรณของนักประชาสัมพันธ์ 
  
2. วัตถุประสงค์รายวิชา 
 2.1 นิสิตมีความรู้พ้ืนฐานเกี่ยวกับความหมาย แนวคิด และวิวัฒนาการของการประชาสัมพันธ์  
 2.2 นิส ิตสามารถวิเคราะห์ว ัตถุประสงค์ของการประชาสัมพันธ์ กระบวนการและกลยุทธ์ใน                        
การประชาสัมพันธ์ และการกำหนดกลุ่มเป้าหมาย ตลอดจนเครื่องมือต่างๆ เพ่ือการประชาสัมพันธ์ได้ 
 2.3 นิสิตมีแรงจูงใจและมีทัศนคติที่ดีในการเป็นนักประชาสัมพันธ์  
 



หมวดที ่4  แผนการสอนและการประเมินผล 

1. แผนการสอน 

สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน 
(ชั่วโมง) 
บรรยาย 

จ านวน 
(ชั่วโมง) 
ปฏิบัติ 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
และสื่อที่ใช้ 

ผู้สอน 

1 1. แนะนำรายวิชาและชี้แจง 
วัตถุประสงค์การเรียนรู้   การประเมิน 
และช่องทางการติดต่ออาจารย์ประจำ
รายวิชา 
2. ความหมายและแนวคิดของการ
ประชาสัมพันธ์ 
 
 

3 0 กิจกรรม 
- อธิบายรายละเอียด
รายวิชาใน มคอ.3 
- การทำความตกลงร่วม
เกี่ยวกับการจัดการเรียนการ
สอนและการประเมินผล
รายวิชา 
- การบรรยาย 
สื่อการสอน 
- มคอ.3 
- PowerPoint 
- เอกสารประกอบการสอน 
- แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน 

อาจารย์จิณัชญ์ดา 
วิทยาพันธ์ประชา 

2-3 วิวัฒนาการของการประชาสัมพันธ์ 
1.การแบ่งยุคของการประชาสัมพันธ์  
2.ประวัติและวิวัฒนาการของการ
ประชาสัมพันธ์ 
-การประชาสัมพันธ์ของประเทศ
สหรัฐอเมริกา 
-การประชาสัมพันธ์ของประเทศอังกฤษ 
-การประชาสัมพันธ์ในประเทศแถบ
เอเชีย-แปซิฟิก 
-การประชาสัมพันธ์ในประเทศไทย 
 

6 0 กิจกรรม 
- การบรรยาย 
- การอภิปรายกลุ่ม 
- รายงานกลุ่ม 
- การร่วมเสนอความคิดเห็น 
สื่อการสอน 
- PowerPoint 
- เอกสารประกอบการสอน 
- แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน 

อาจารย์จิณัชญ์ดา  
วิทยาพันธ์ประชา 



สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน 
(ชั่วโมง) 
บรรยาย 

จ านวน 
(ชั่วโมง) 
ปฏิบัติ 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
และสื่อที่ใช้ 

ผู้สอน 

4-5 ความสำคัญและวัตถุประสงค์ของการ
ประชาสัมพันธ์ 
1.ความสำคัญของการประชาสัมพันธ์ 
2.วัตถุประสงค์ของการประชาสัมพันธ์ 
3.การวิเคราะห์วัตถุประสงค์ของการ
ประชาสัมพันธ์ 
 

6 0 กิจกรรม 
- การบรรยาย 
- การอภิปรายกลุ่ม 
- รายงานกลุ่ม 
- การร่วมเสนอความคิดเห็น 
สื่อการสอน 
- PowerPoint 
- เอกสารประกอบการสอน 
- แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน 

อาจารย์จิณัชญ์ดา  
วิทยาพันธ์ประชา 

6-7 กระบวนการและหลักปฏิบัติงาน
ประชาสัมพันธ์ 
 

6 0 กิจกรรม 
- การบรรยาย 
- การอภิปรายกลุ่ม 
- รายงานกลุ่ม 
- การร่วมเสนอความคิดเห็น 
สื่อการสอน 
- PowerPoint 
- เอกสารประกอบการสอน 
- แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน 

อาจารย์จิณัชญ์ดา  
วิทยาพันธ์ประชา 

8 การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย
ประชาสัมพันธ์ 
1.การแบ่งกลุ่มเป้าหมายตามลักษณะ
ต่างๆ 
2.การกำหนดกลุ่มเป้าหมายและตัวอย่าง 

3 0 กิจกรรม 
- การบรรยาย 
- รายงานกลุ่ม 
สื่อการสอน 
- PowerPoint 
- เอกสารประกอบการสอน 
- แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน 

อาจารย์จิณัชญ์ดา  
วิทยาพันธ์ประชา 

9 สอบกลางภาค 



สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน 
(ชั่วโมง) 
บรรยาย 

จ านวน 
(ชั่วโมง) 
ปฏิบัติ 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
และสื่อที่ใช้ 

ผู้สอน 

10 การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย
ประชาสัมพันธ์ (ต่อ) 
3.ความสำคัญของการกำหนด
กลุ่มเป้าหมาย 
4.ขั้นตอนการกำหนดกลุ่มเป้าหมาย 
5.วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 
 

3 - กิจกรรม 
- การบรรยาย 
- การร่วมเสนอความคิดเห็น 
สื่อการสอน 
- PowerPoint 
- เอกสารประกอบการสอน 
- แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน 

อาจารย์จิณัชญ์ดา  
วิทยาพันธ์ประชา 

11-12 เครื่องมือเพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
1. ส่ือประเภทคำพูด (Spoken words) 
และสื่อส่วนบุคคล (Personal media) 
2. วิทยุกระจายเสียง (Radio 
Broadcasting) 
3. วิทยุโทรทัศน์ (Broadcasting and 
Television) 
4. ส่ือสิ่งพิมพ์  (Printed Media) 
5. ส่ือใหม่ (New Media) และสื่อสังคม
ออนไลน์  (Social Media) 
6. ส่ือกิจกรรม (Event Media)  

6 - กิจกรรม 
- การบรรยาย 
- การอภิปรายกลุ่ม 
- รายงานกลุ่ม 
- การร่วมเสนอความคิดเห็น 
สื่อการสอน 
- PowerPoint 
- เอกสารประกอบการสอน 
- แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน 

อาจารย์จิณัชญ์ดา  
วิทยาพันธ์ประชา 

13-14 บทบาทของการประชาสัมพันธ์ 
1.บทบาทของการประชาสัมพันธ์ต่อ
ระบบสังคม 
2.การประชาสัมพันธ์ตราสินค้า (Brand 
Public Relations: BPR) 
3.บทบาทของการประชาสัมพันธ์ต่อ
ระบบการเมือง 
4.บทบาทของการประชาสัมพันธ์ในงาน
ด้านการศึกษา 

6 - กิจกรรม 
- การบรรยาย 
- การอภิปรายกลุ่ม 
- รายงานกลุ่ม 
- การร่วมเสนอความคิดเห็น 
สื่อการสอน 
- PowerPoint 
- เอกสารประกอบการสอน 
- แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน 

อาจารย์จิณัชญ์ดา  
วิทยาพันธ์ประชา 



สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวน 
(ชั่วโมง) 
บรรยาย 

จ านวน 
(ชั่วโมง) 
ปฏิบัติ 

กิจกรรมการเรียนการสอน 
และสื่อที่ใช้ 

ผู้สอน 

15-16 จริยธรรมและจรรยาบรรณของนัก
ประชาสัมพันธ์ 
1.จริยธรรมของนักประชาสัมพันธ์ 
2.จรรยาบรรณวิชาชีพของนัก
ประชาสัมพันธ์ 
3.คุณสมบัติที่พึงประสงค์ของนัก
ประชาสัมพันธ์ที่ดีควรมีคุณสมบัติ 
4.คุณสมบัติของนักประชาสัมพันธ์ยุค
ใหม่  

6 - กิจกรรม 
- การบรรยาย 
- การอภิปรายกลุ่ม 
- การร่วมเสนอความคิดเห็น 
สื่อการสอน 
- PowerPoint 
- เอกสารประกอบการสอน 
- แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน 

อาจารย์จิณัชญ์ดา  
วิทยาพันธ์ประชา 

17 
สอบปลายภาค 

18 
รวม 30 30   

 
2.  แผนพัฒนาประสิทธิภาพรายวิชา (ระบุได้มากกว่า 1 ข้อ) 

         1. จัดการเรียนรู้โดยใช้ชุมชนเป็นฐานไม่น้อยกว่าร้อยละ 25 ของระยะเวลาทั้งหมดของรายวิชา 
     2. จัดการเรียนรู้ร่วมกับสถานประกอบการ องค์กร หรือหน่วยงาน 

 3. จัดการเรียนรู้เชิงรุก  
 4. รายวิชาส่งเสริมทักษะผู้ประกอบการของผู้เรียน  

     5. รายวิชาก่อให้เกิดนวัตกรรมของผู้เรียน โดยมีหนังสือรับรองการใช้ประโยชน์จากหน่วยงาน 
 6. จัดการเรียนรู้ผ่านช่องทางออนไลน์ (online) ร่วมกับ ในที่ตั้ง (on-site) 
 7. มีการพัฒนาสื่อการสอนแบบออนไลน์โดยผ่าน TSU MOOC 

     8. เปิดเผยคะแนนเก็บก่อนการสอบปลายภาค 
     9. ส่งระดับขั้นตามเวลาที่กำหนด โดยไม่มีข้อผิดพลาด  
         10. มีการทวนสอบรายวิชาในระบบของคณะฯ  

       11. อ่ืน ๆ ระบุ ........................................................................................................................  

 

 

  

  

  

v 

   

  

  



3.  แผนการวัดและประเมินผลการเรียนรู้ 

ล าดับ หัวเรื่อง/ประเด็น/รายละเอียด 
วิธีการประเมิน/ลักษณะ

การประเมิน 
สัปดาห์ที่ประเมิน คะแนน 

1 ความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับ                             
การประชาสัมพันธ์ 

แบบฝึกหัด แบบทดสอบ
ย่อย และรายงาน 

ทุกสัปดาห์ 20 

2 โครงการและกิจกรรมประชาสัมพันธ์ กิจกรรมกลุ่ม และ
โครงงาน 

8-12 20 

3 การมีส่วนร่วมใน-นอกชั้นเรียน การ
อภิปรายกลุ่ม และประเมินข้อเสนอ
โครงการ 

กิจกรรมนอกชั้นห้องเรียน 
และการนำเสนองาน 

10-16 20 

4 ประมวลความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับ                    
การประชาสัมพันธ์ 

สอบปลายภาค  17 -18 30 

5 ระเบียบวินัยและความรับผิดชอบใน              
การปฏิบัติงาน 

การสังเกตการณ์และ
ประเมินจากพฤติกรรม
ภายในห้องเรียน 

ทุกสัปดาห์ 10 

คะแนนรวม 100 

 

วิธีการตัดเกรด    อิงเกณฑ์ (FIX-Rate) 
        อิงกลุ่ม (T-Score) 

 

การก าหนดช่วงคะแนนของเกรด 

เกรด A B+ B C+ C D+ D E/F 

ช่วงคะแนน ≥80 ≥75 ≥70 ≥65 ≥60 ≥55 ≥50 ≥0 
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เอกสารและข้อมูลแนะน า  
กลุ่มสถิติเพื่อการบริหารงานภาครัฐ 2 กองสถิติสาธารณมติ สำนักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจ

และสังคม. (2566). การส ารวจการรับฟัง/รับชมรายการ ของสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย 
และสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย พ.ศ. 2566. กรุงเทพฯ : สำนักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงดิจิทัล
เพ่ือเศรษฐกิจและสังคม (อัดสำเนา).  

สำน ักงานคณะกรรมการก ิจการกระจายเส ี ียง ก ิจการโทรท ัศน ์ และก ิจก ารโทรคมนาคมแห ่งชาต ิ             
(สำนักงาน กสทช.). (2564). รายงานการศึกษา ผลกระทบของกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์
ต่อสังคมและเศรษฐกิจไทยภายหลังการเปลี่ยนผ่านไปสู่ระบบดิจิติอล. นนทบุรี : ลัคเฮงสตููดิโอ.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


