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หมวดที่  1  ข้อมูลทั่วไป 
 1.  รหัส ช่ือรายวิชา จ านวนหน่วยกิต รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน รายวชิาที่เรียนพร้อมกนั  

และค าอธบิายรายวิชา  
0102333 การตลาดเพื่อการพัฒนาการประกอบการชุมชน 3(2-2-5) 

Marketing for Community Enterprise Development  
บุรพวิชา : ไม่มี 
ควบคู่ : ไม่มี 

    ความหมาย แนวคิด และความส าคญัของการตลาดเพ่ือการประกอบการชุมชน แนวคดิ
เกี่ยวกับนกัการตลาด จริยธรรมของนกัการตลาด ส่วนประสมทางการตลาด กลยุทธ์ทางการตลาดและการ
สร้างพนัธมิตรทางการตลาดเพ่ือการประกอบการชุมชน การวิเคราะห์ตลาด แนวการส่งเสริมการตลาดเพ่ือ 
การประกอบการชุมชนในสังคมดิจิทลั การตลาดเชิงสร้างสรรคเ์พื่อการประกอบการชุมชน โดยวิเคราะห์
กรณีศึกษาและฝึกปฏิบตัิ              
       Definitions, concepts and significance of marketing for community enterprise; 
Concepts of marketing, ethical marketing, marketing mix, marketing strategies and building marketing 
alliances for community enterprise. Market analysis, guidelines for promotional marketing for community 
entrepreneurship in a digital society; creative marketing for community enterprise by analyzing case study 
and practicing. 
 2.  ประเภทของรายวิชา 

ศึกษาทัว่ไป 
วิชาพ้ืนฐานเฉพาะดา้น  
วิชาเอกเลือก  

    วิชาเอกบงัคบั 
วิชาโท  
วิชาเลือกเสรี 

 3.  อาจารย์ผู้รับผดิชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
  ดร.โอริสา  ชุมพงศ ์

 4.  ปีการศึกษา/ ภาคการศึกษา/ กลุ่มผู้เรียน 
  2568/ภาคการศกึษาปลาย/ นิสิตการบริหารและพฒันาชุมชนชั้นปีท่ี 1  

 5.  สถานที่เรียน 
  มหาวิทยาลยัทกัษณิ วิทยาเขตสงขลา 
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 6.  วันที่จัดท าหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาคร้ังล่าสุด 
1 พฤศจิกายน 2568 
 
 

หมวดที่  2  จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

1.  จุดมุ่งหมายของรายวิชา  
เพื่อให้ผูเ้รียนเกิดการเรียนรู้/มีความสามารถ/สมรรถนะที่ตอ้งการดา้นต่าง ๆ  
1.1 เพื่อให้นิสิตมีความรู้ความเขา้ใจเกี่ยวกบัการตลาดส าหรับการประกอบการชุมชน 
1.2 เพื่อให้นิสิตสามารถวิเคราะห์หาแนวทาง รูปแบบ และก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดได้ 
1.3 นิสิตสามารถประยุกตใ์ชค้วามรู้และทกัษะดา้นการตลาด มาปรับใชใ้ห้เกิดประโยชน์ในการประ 
กอบการชุมชนได ้

     2. ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (Course-level Learning Outcomes: CLOs) 
เม่ือส้ินสุดการเรียนการสอนแลว้ นิสิตท่ีส าเร็จการศึกษาในรายวิชาสามารถ 
2.1 CLO1 1. 1. อธิบายความหมาย แนวคิด และความส าคญัของการตลาดเพื่อการประกอบการ

ชุมชน แนวคิดเกี่ยวกบันกัการตลาด ส่วนประสมทางการตลาด กลยุทธ์ทางการตลาดและการสร้างพนัธมิตร
ทางการตลาดเพ่ือการประกอบการชุมชนได ้

2.2 CLO2 2. 2. วิเคราะห์ตลาดและแนวการส่งเสริมการตลาดเพ่ือการประกอบการชุมชนในสังคม
ดิจิทลั และการตลาดเชิงสร้างสรรคเ์พื่อการประกอบการชุมชนไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ 

2.3 CLO3 3. 3. มีทักษะเชิงปฏิบัติในการพัฒนาการประกอบการชุมชนโดยประยุกต์ใช้ความรู้
เกี่ยวกบัหลกัการตลาด ส่วนประสมทางการตลาด และกลยุทธ์ทางการตลาดไดอ้ย่างเหมาะสม 
2.4 CLO3 3. 3.   แสดงออกถึงความเป็นนกัการตลาดและจริยธรรมของนกัการตลาดไดอ้ย่างเหมาะสม 

3.  วัตถุประสงค์ของรายวิชา 
พัฒนาหลักสูตรให้ทันสมัยกับสถานการณ์ทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี สนองต่อ

ตลาดแรงงานด้านการพัฒนาศักยภาพผู ้ประกอบการ ให้เป็นไปตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษา เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของสถานประกอบการในเร่ืองการพฒันา
แนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวขอ้งกบัทฤษฎีองคก์ร การพฒันาการบริหารขององคก์รชุมชน และสถาบนัทาง
สังคม 

 
 
 
 
 
 
 



- 3 - 

หมวดที่  3  ลักษณะการดำเนินการ 
 

1.  จำนวนชั่วโมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 

ภาคบรรยาย ภาคปฏิบัต ิ การศึกษาด้วยตนเอง 

30 30 75 
หมายเหตุ รายวิชาน้ีมกีารลงพื้นที่ศึกษาข้อมลูภาคสนามจากสถานการณ์จรงิ โดยมกีารจดัการ

เรยีนการสอน เชิงรกุ (Active Learning) ไม่นอ้ยกว่ารอ้ยละ 25 ของระยะเวลาทั้งหมดของรายวิชา 
 

2.  จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์และช่องทางท่ีอาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่ผู้เรียนเป็น
รายบุคคล 

การให้คำปรึกษาและแนะนาทางวิชาการแกผู่เ้รียนอย่างน้อย 3 ช่ัวโมง/สัปดาห์ ณ ห้องพัก
อาจารย์ อาคาร 13 คณะมนุษยศาสตร์และสงัคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยทักษิณ วิทยาเขตสงขลา และ
ผา่นช่องทาง Email และ โทรศัพท์ โดยผ่านการนัดหมายอาจารยผ์ู้สอนลว่งหนา้ 

 

หมวดที่  4  แผนการสอนและการประเมินผล 
1. แผนการสอน 

สัปดาห์
ที่ 

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวนช่ัวโมง กิจกรรมการเรียน

การสอน : 
ส่ือที่ใช้ 

ผู้สอน บรรยาย ปฏิบัต ิ

1 แนะน ารายวิชาการเรียนการสอน     
การวดั/ประเมินผล   
เอกสาร/ต ารา 
แนะน าแนวทางการศกึษาเพื่อให้
บรรลุความมุ่งหมายของรายวิชา 
 

2 2 -  มคอ.3 
-  การบรรยาย   
-  ส่ือ PowerPoint 
-  TSU MOOC 
-  วีดิทศัน ์
-  แลกเปล่ียน
 ความคดิเห็น 

ดร.โอริสา 
ชุมพงศ ์

2-3 บทที่ 1 การพฒันาแนวคดิของ
ผู้ประกอบการเพือ่การประกอบการ
ชุมชน (Entrepreneurial Mindset) 
- แนวคิดเกี่ยวกบัการเป็นผูป้ระกอบการ 

4 4 -  การบรรยาย   
-  การอภิปราย 
- ส่ือ PowerPoint 
-  TSU MOOC 

ดร.โอริสา 
ชุมพงศ ์
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สัปดาห์
ที่ 

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวนช่ัวโมง กิจกรรมการเรียน

การสอน : 
ส่ือที่ใช้ 

ผู้สอน บรรยาย ปฏิบัต ิ

- แนวคดิเกี่ยวกบัจิตวญิญาณของการ
เป็นผูป้ระกอบการ 
- องคป์ระกอบการของจิตวญิญาณของ
การเป็นผูป้ระกอบการส าหรับสังคม
ยุคใหม ่
- การเสริมสร้างลกัษณะผูป้ระกอบการ
ในชุมชน  
- ความสัมพนัธ์ระหว่าง การตลาด- ผู ้
ประกอบการม- ชุมชน 
- บทบาทของการตลาดในการพฒันา
เศรษฐกิจฐานราก 

- แลกเปล่ียน
 ความคดิเห็น 

4 บทที่ 2: แนวคดิเกีย่วกบันกัการตลาด
และจริยธรรมของนักการตลาด 
- บทบาท หนา้ท่ี และคุณลกัษณะของ
นกัการตลาดชุมชน 
- จริยธรรมทางการตลาด (Ethical 
Marketing) 
- ความรับผิดชอบต่อผูบ้ริโภคและ
สังคม 
- การสร้างความไวว้างใจและ
ภาพลกัษณ์ที่ดขีองนกัการตลาด 

2 2 -  การบรรยาย   
-  การอภิปราย 
- ส่ือ PowerPoint 
-  TSU MOOC/ 
 วีดิทศัน ์
- แลกเปล่ียน
 ความคดิเห็น 

ดร.โอริสา 
ชุมพงศ ์

5-6 บทที่ 3 ส่วนประสมทางการตลาด 
(Marketing Mix for Community 
Enterprise) 
- ส่วนประสมทางการตลาด 4Ps / 7Ps 
ในบริบทชุมชน 
- การพฒันาผลิตภณัฑแ์ละบริการ
ชุมชน (Product Innovation) 

4 4 -  การบรรยาย   
-  การอภิปราย 
- ส่ือ PowerPoint 
-  TSU MOOC/ 
 วีดิทศัน ์
- กรณีศกึษา 

ดร.โอริสา 
ชุมพงศ ์
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สัปดาห์
ที่ 

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวนช่ัวโมง กิจกรรมการเรียน

การสอน : 
ส่ือที่ใช้ 

ผู้สอน บรรยาย ปฏิบัต ิ

- การตั้งราคา การจดัจ าหน่าย และการ
ส่ือสารทางการตลาดอย่างเหมาะสม 
- กรณีศึกษาการตลาดชุมชนที่ประสบ
ความส าเร็จ 

7-8 บทที่ 4 กลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อการ
ประกอบการชุมชน  
- กลยุทธ์เชิงรุกและเชิงรับในตลาด
ชุมชน 
- ก าหนดต าแหน่งของสินคา้หรือ
บริการ 
- การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากทรัพยากร
ทอ้งถ่ิน 
- กลยุทธ์การสร้างแบรนด์ชุมชน 
(Community Branding) 

4 4 -  การบรรยาย   
-  การอภิปราย 
- ส่ือ PowerPoint 
-  TSU MOOC/   
 วีดิทศัน ์
- แลกเปล่ียน
 ความคดิเห็น 
-   กรณีศึกษา 

ดร.โอริสา 
ชุมพงศ ์

9 สอบกลางภาค 
10-11 บทที่ 5 การวเิคราะห์ตลาดและ

พฤติกรรมผู้บริโภคชุมชน (Market 
and Consumer Analysis) 
- การเก็บรวบรวมขอ้มูลตลาด (Market 
Survey) 
- การแบ่งส่วนตลาด (Segmentation) 
และการเลือกตลาดเป้าหมาย 
(Targeting) 
-การวิเคราะห์พฤตกิรรมผูบ้ริโภค
ชุมชน 
 

4 4 -  การบรรยาย   
-  การอภิปราย 
- ส่ือ PowerPoint 
-  TSU MOOC/   
 วีดิทศัน ์
- แลกเปล่ียน
 ความคดิเห็น 

ดร.โอริสา 
ชุมพงศ ์



- 6 - 

สัปดาห์
ที่ 

หัวข้อ/รายละเอียด 
จ านวนช่ัวโมง กิจกรรมการเรียน

การสอน : 
ส่ือที่ใช้ 

ผู้สอน บรรยาย ปฏิบัต ิ

12-13 บทที่ 6 การตลาดในสังคมดิจิทลั 
(Digital Marketing for Community 
Enterprise) 
- แนวคดิและเคร่ืองมือการตลาดดิจิทลั 
(Social Media, SEO, Content 
Marketing) 
- การส่ือสารและประชาสัมพนัธ์
ออนไลน์ของชุมชน 
- การใชแ้พลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซและ
โซเชียลคอมเมิร์ซ 

4 4 -  การบรรยาย   
-  การอภิปราย 
- ส่ือ PowerPoint 
-  TSU MOOC/ 
 วีดิทศัน ์
- Workshop: สร้าง
เพจ/แคมเปญ
ออนไลน์ของ
ชุมชน 
 

ดร.โอริสา 
ชุมพงศ ์

14-15 บทที่ 7 การตลาดเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Marketing) 
- แนวคดิการตลาดเชิงสร้างสรรค ์
(Creative / Sustainable Marketing) 
- การบูรณาการความคิดสร้างสรรคก์บั
การพฒันาแบรนด์ชุมชน 
- กรณีศึกษาท่ีประสบความส าเร็จใน
ธุรกิจการตลาดเชิงสร้างสรรค ์

4 4 -  การบรรยาย   
-  การอภิปราย 
- ส่ือ PowerPoint 
-  TSU MOOC/
 วีดิทศัน ์
- แลกเปล่ียน
 ความคดิเห็น 

ดร.โอริสา 
ชุมพงศ ์

16 - การน าเสนอโครงงาน (Project 
Pitching) 
    โครงงานที่เกี่ยวขอ้งและเช่ือมโยงกบั
การน าแนวคดิและกลยุทธ์ดา้นการตลาด
มาประยกุตใ์ชใ้นการขบัเคล่ือนชุมชน 

2 2 -  อภิปราย 
-  การน าเสนอ /
 โครงงานกลุ่ม 

ดร.โอริสา 
ชุมพงศ ์

17 สอบปลายภาค 
18 

              รวมช่ัวโมงตลอดภาคการศึกษา                        30                 30 
หมายเหตุ รายวิชาน้ีมีการลงพ้ืนท่ีศึกษาขอ้มูลภาคสนามจากสถานการณ์จริง โดยมีการจดัการ 
เรียนการสอนเชิงรุก (Active Learning) ไม่นอ้ยกว่าร้อยละ 25 ของระยะเวลาทั้งหมดของรายวิชา  
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2.  แผนพฒันาประสิทธิภาพรายวิชา (ระบุได้มากกว่า 1 ข้อ) 
  1. จดัการเรียนรู้โดยใชชุ้มชนเป็นฐานไม่นอ้ยกว่าร้อยละ 25 ของระยะเวลาทั้งหมดของรายวิชา 
  2. จดัการเรียนรู้ร่วมกบัสถานประกอบการ องคก์ร หรือหน่วยงาน 
  3. จดัการเรียนรู้เชิงรุก  
  4. รายวิชาส่งเสริมทกัษะผูป้ระกอบการของผูเ้รียน  

  5. รายวิชาก่อให้เกิดนวตักรรมของผูเ้รียน โดยมีหนงัสือรับรองการใชป้ระโยชนจ์ากหน่วยงาน 
  6. จดัการเรียนรู้ผ่านช่องทางออนไลน์ (online) ร่วมกบั ในท่ีตั้ง (on-site) 
  7. มีการพฒันาส่ือการสอนแบบออนไลน์โดยผ่าน TSU MOOC 
  8. เปิดเผยคะแนนเก็บก่อนการสอบปลายภาค 
  9. ส่งระดบัขั้นตามเวลาท่ีก าหนด โดยไม่มีขอ้ผิดพลาด  
  10. มีการทวนสอบรายวิชาในระบบของคณะฯ  

  11. อ่ืน ๆ ระบุ ........................................................................................................................ 
3.  แผนการวัดและประเมินผลการเรียนรู้ 

ล าดบั หัวเร่ือง/ประเด็น/รายละเอียด 
วิธีการประเมิน/

ลักษณะการประเมิน 
สัปดาห์ที่
ประเมิน 

คะแนน 

1. - การตรงต่อเวลาของนิสิตในการ 
เขา้เรียน การส่งงานที่ไดร้ับมอบ 
หมาย การเขา้ร่วมกิจกรรม 
- ความมวีินยัและความพร้อม
เพรียงของนิสิตในการเขา้ร่วม
กิจกรรมเสริมหลกัสูตรเพื่อการ
บริหารและพฒันาชุมชนอย่าง
ยัง่ยืน 
- ความรับผิดชอบในหนา้ท่ีที่
ไดร้ับมอบหมาย 

สังเกตการมีส่วน
ร่วม 
และพฤติกรรมใน
ชั้น 
เรียน 

1-16 10 

2. - ความสามารถดา้นการคิดของ
ของนิสิต เช่น การตั้งค  าถาม  
การสืบคน้ขอ้มูล การคดิวิเคราะห์  
การสังเคราะห์ การตดัสินใจ 
- การท าผลงานและการน าเสนอ
ผลงานของนิสิต 

การทดสอบย่อยและ
งานเดี่ยว 

3-13 10 
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ล าดบั หัวเร่ือง/ประเด็น/รายละเอียด 
วิธีการประเมิน/

ลักษณะการประเมิน 
สัปดาห์ที่
ประเมิน 

คะแนน 

3. - ความสามารถดา้นการคิดของ
ของนิสิต เช่น การตั้งค  าถาม การ
สืบคน้ขอ้มูล การคิดวิเคราะห์  
การสังเคราะห์ การตดัสินใจ 
- การท าผลงานและการน าเสนอ
ผลงานของนิสิต 

สอบระหว่างภาค 9 20 

4. ความสามารถดา้นการคดิของนิสิต 
เช่น การตั้งค  าถาม การสืบคน้
ขอ้มูล การคดิวิเคราะห์ สังเคราะห์ 
การตดัสินใจ  
- การท างานวิจยัและการน าเสนอ
โครงงานที่เกี่ยวขอ้งและเช่ือมโยง
กบัการน าแนวคิดทฤษฎีท่ี
เกี่ยวขอ้งกบัการน าแนวคิดและกล
ยุทธ์ดา้นการตลาดมาประยกุตใ์ช้
ในการขบัเคล่ือนชุมชน 

งานกลุ่มและการ 
น าเสนอโครงงาน 

14-16 30 

5.  สอบปลายภาค 17-18 30 
คะแนนรวม 100 

 
       วิธีการตัดเกรด     อิงเกณฑ ์(FIX-Rate) 

        อิงกลุ่ม (T-Score) 
 

การก าหนดช่วงคะแนนของเกรด 
เกรด A B+ B C+ C D+ D E/F 
ช่วงคะแนน ≥80 ≥75 ≥70 ≥65 ≥60 ≥55 ≥50 ≥0 
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หมวดที่ 5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
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