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หมวดที ่ 1  ข้อมูลทั่วไป 
 

1.  รหัส ชื่อรายวิชา จำนวนหน่วยกิต รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน รายวิชาที่เรียนพร้อมกัน  
และคำอธิบายรายวิชา  

0105212  นวัตกรรมการสื่อสาร 3(2-2-5) 
Innovation for Communication  
หลักการของนวัตกรรมการสื่อสาร การศึกษางานสื่อสร้างสรรค์บนพ้ืนฐานเทคโนโลยี

ดิจิทัลที ่ตอบสนองชีวิตยุคใหม่ การประยุกต์ใช้นวัตกรรมสื ่อดิจิทัลเพื ่อการ
ออกแบบและการสร้างสรรค์สื่อในงานนิเทศศาสตร์ 

Principles of innovative communication. Study of creative media based 
on digital technology for modern life. Adaptation of innovative 
communication for designing and producing creative media.  

 
2.  ประเภทของรายวิชา 

ศึกษาทั่วไป 
วิชาพ้ืนฐานเฉพาะด้าน  
วิชาเอกบังคับ  
วิชาเอกเลือก 
วิชาโท  
วิชาเลือกเสรี 

 
3.  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 

อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.เบญจรงค์ ถิระผลิกะ 
อาจารย์ผู้สอน  อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.เบญจรงค์ ถิระผลิกะ 
 

4.  ปีการศึกษา/ ภาคการศึกษา/ กลุ่มผู้เรียน 
ปีการศึกษา 2568 ภาคเรียนที่ 1 กลุ่มที่ S102 
 

5.  สถานที่เรียน 
15209 อาคารเรียนรวม 1 วิทยาเขตสงขลา 
 

6.  วันที่จัดทำหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
3 มิถุนายน 2568  

  

  

  

  

  

  



- 2 - 

หมวดที ่ 2  จุดมุง่หมายและวัตถุประสงค์ 
 

1.  จุดมุ่งหมายของรายวิชา  
เพ่ือให้ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้/มีความสามารถ/สมรรถนะที่ต้องการด้านต่าง ๆ  
 1.1 อธิบายเกี่ยวกับหลักการของนวัตกรรมสื่อสารและรูปแบบเรียนรู้งานสื่อสร้างสรรค์ที่

ผสมผสานเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อตอบสนองชีวิตยุคใหม่ได้ 
 1.2 ประยุกต์ใช้นวัตกรรมสื่อดิจิทัลเพื่อการออกแบบและการสร้างสรรค์สื่อในงานนิเทศศาสตร์ได้ 

 
2.  วัตถุประสงค์ของรายวิชา 

นิสิตสามารถอธิบายเกี ่ยวกับหลักการของนวัตกรรมสื ่อสารและรูปแบบเรียนรู ้งานสื ่อสร้างสรรค์ที่
ผสมผสานเทคโนโลยีดิจิทัลเพื่อตอบสนองชีวิตยุคใหม่ได้  รวมทั้งประยุกต์ใช้นวัตกรรมสื่อดิจิทัลเพื่อการ
ออกแบบและการสร้างสรรค์สื่อในงานนิเทศศาสตร์ได้ 

 
หมวดที ่ 3  ลกัษณะการดำเนินการ 

 
1.  จำนวนชั่วโมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 

ภาคบรรยาย ภาคปฏิบัติ การศึกษาด้วยตนเอง 

2 x 15 สัปดาห์ 2 x 15 สัปดาห์ 5 x 15 สัปดาห์ 
  คำชี้แจง : ภาคการศึกษาคิดเป็นไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์ 
 
2.  จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาหแ์ละช่องทางทีอ่าจารย์ให้คำปรกึษาและแนะนำทางวิชาการแกผู่้เรียนเปน็รายบุคคล 

วันและเวลาให้คำปรึกษา วันจันทร์ เวลา 09:00 – 12.00 น. 
ห้องพักอาจารย์ : 13508 
Email : dr.tonmaprao@gmail.com  
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หมวดที ่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล 
 

1.  แผนการสอน 
สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

จำนวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 
การสอน สื่อที่ใช้ 

ผู้สอน 
บรรยาย ปฏิบัติ 

1 - แนะนำรายวิชา 
- แนะนำผู้สอนและผูเ้รยีน 
- ความคาดหวังของนักศกึษา 

2 2 บรรยาย 
การบรรยาย + กิจกรรมระดม
ความคิด 

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

2 ความเข้าใจเบ้ืองต้นเกี่ยวกับนวัตกรรมการสื่อสาร 
เนื้อหา ความหมาย แนวคิด และความสำคัญของนวัตกรรมใน
บริบทการสื่อสารยุคดิจิทัล 
 

2 2 บรรยาย 
การบรรยาย + กิจกรรมระดม
ความคิด 

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

3 พัฒนาการของเทคโนโลยีสื่อดิจิทัล 
เนื้อหา วิวัฒนาการของสื่อและผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค 

2 2 บรรยาย 
การด ู ว ิ ด ี โ อกรณ ีศ ึ กษา  + 
วิเคราะห์ 
Active Leaning  

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

4 นวัตกรรมเพื่อการสื่อสารการตลาด 
เนื้อหา ตัวอย่างเทคโนโลยีที่ใช้ในงาน IMC เช่น AR, VR, AI, 
Chatbot 

2 2 บรรยาย 
การด ู ว ิ ด ี โ อกรณ ีศ ึ กษา  + 
วิเคราะห์ 
วิเคราะห์กรณีศึกษา 

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

5 การออกแบบเนือ้หาสรา้งสรรค์ (Creative Content Design) 
เนื้อหา หลักการสร้าง content ที่ตอบโจทย์ผู้บริโภค 

2 2 บรรยาย 
Workshop ออกแบบเนื ้อหา
Active Leaning 

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

6 Storytelling และ Visual Communication 
เนื ้อหา การใช้ภาพ เสียง เรื ่องเล่าในการสื ่อสารอย่างมี
ประสิทธิภาพ 

2 2 บรรยาย 
ฝึกวาง Storyboard  
Active Leaning  

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

7 การวิเคราะห์ผู้บริโภคในยุคดิจิทัล 
เน ื ้อหา การเข ้าใจกลุ ่มเป ้าหมาย การว ิเคราะห์ data 
พฤติกรรมผู้บริโภค  

2 2 บรรยาย 
การด ู ว ิ ด ี โ อกรณ ีศ ึ กษา  + 
วิเคราะห์ 
แบบฝึกวิเคราะห์ Persona 

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

8 เครื่องมือและแพลตฟอร์มดิจิทัล 
เนื้อหา การเลือกใช้ช่องทางสื่อดิจิทัลให้เหมาะกับแคมเปญ 

2 2 บรรยาย 
การด ู ว ิ ด ี โ อกรณ ีศ ึ กษา  + 
วิเคราะห์ 
เกมจำลองเลือกแพลตฟอร์ม 
Active Leaning 

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

9 การออกแบบนวัตกรรมสื่อ 
เนื้อหา หลักคิดการพัฒนาสื่อใหม่ หรือการประยุกต์สื่อเก่าใน
รูปแบบใหม่ 

2 2 ฝึกคิดไอเดีย + Feedback อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

10 จริยธรรมและความรับผิดชอบในการใช้ส่ือดิจิทัล 
เนื้อหา การสื่อสารอย่างรับผิดชอบและข้อควรระวังในการใช้
เทคโนโลยี 

2 2 อภิปรายกรณีศึกษาจริง อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

11 เตรียมความพร้อมการพัฒนาชิ้นงานนวัตกรรมสื่อ 
เนื้อหา แนวทางการจัดทำผลงานสื่อสร้างสรรค์เพื่อนำเสนอ 

2 2 บรรยาย 
การด ู ว ิ ด ี โ อกรณ ีศ ึ กษา  + 
วิเคราะห์ 
แนะนำเกณฑ์การประเมิน 

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 
12 นำเสนอผลงานกลุ่ม (รอบแรก) 

กลุ่มที่ 1–4 นำเสนอผลงานนวัตกรรมสื่อ 
2 2 ให้ peer review และอาจารย์

ประเมิน 
Active Leaning 

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

13 นำเสนอผลงานกลุ่ม (รอบสอง) 
กลุ่มที่ 5–8 นำเสนอผลงาน 

2 2 ให้ peer review และอาจารย์
ประเมิน 
Active Leaning 

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

14 นำเสนอผลงานกลุ่ม (รอบสาม) + สรุป 
กลุ ่มที ่เหลือ + อาจารย์สรุปภาพรวมไอเดียนวัตกรรมที่
น่าสนใจ 

2 2 ให้ peer review และอาจารย์
ประเมิน 
Active Leaning 

อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

15 เตรียมสอบ 2 2 บรรยายสรุป  อ.ว่าที่ร้อยตรี ดร.
เบญจรงค ์  ถ ิ ระ
ผลิกะ 

16 
สอบปลายภาค 

17 
รวม    

 
2.  แผนพัฒนาประสิทธิภาพรายวิชา (ระบุได้มากกว่า 1 ข้อ) 

1. จัดการเรียนรู้โดยใช้ชุมชนเป็นฐานไม่น้อยกว่าร้อยละ 25 ของระยะเวลาทั้งหมดของรายวิชา 
2. จัดการเรียนรู้ร่วมกับสถานประกอบการ องค์กร หรือหน่วยงาน 
3. จัดการเรียนรู้เชิงรุก  
4. รายวิชาส่งเสริมทักษะผู้ประกอบการของผู้เรียน  
5. รายวิชาก่อให้เกิดนวัตกรรมของผู้เรียน โดยมีหนังสือรับรองการใช้ประโยชน์จากหน่วยงาน 
6. จัดการเรียนรู้ผ่านช่องทางออนไลน์ (online) ร่วมกับ ในที่ตั้ง (on-site) 
7. มีการพัฒนาสื่อการสอนแบบออนไลน์โดยผ่าน TSU MOOC 
8. เปิดเผยคะแนนเก็บก่อนการสอบปลายภาค 
9. ส่งระดับขั้นตามเวลาที่กำหนด โดยไม่มีข้อผิดพลาด  
10. มีการทวนสอบรายวิชาในระบบของคณะฯ  
11. อ่ืน ๆ ระบุ ........................................................................................................................  
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3.  แผนการวัดและประเมินผลการเรียนรู้ 

ลำดับ หัวเรื่อง/ประเด็น/รายละเอียด 
วิธีการประเมิน/

ลักษณะการประเมิน 
สัปดาห์ที่ประเมิน คะแนน 

1 1) การสังเกตพฤติกรรมด้านการมีระเบียบ
วินัยและการตรงต่อเวลา 
2) การมีส่วนร่วมในชั้นเรียน 

1) การสังเกต
พฤติกรรมด้านการมี
ระเบียบวินัยและการ
ตรงต่อเวลา 
2) การมีส่วนร่วมใน
ชั้นเรียน 

ทุกสัปดาห์ 10 

2 กิจกรรมท้ายบทเรียนหรือทดสอบย่อย กิจกรรมท้ายบทเรียน
หรือทดสอบย่อย 

1, 2, 3, 4, 6, 7, 
8, 9, 10, 12, 13, 
14 

20 

3 1) การนำเสนอรายงาน 
2) การนำเสนอหน้าชั้นเรียน 
3) การตอบคำถามจากการวิพากษ์ 
 
ผลงานที่จะนำเสนอเป็นชิ้นงานเพื่อสังคม 
ด้านนวัตกรรมการสื่อสาร 

1) การนำเสนอ
รายงาน 
2) การนำเสนอหน้า
ชั้นเรียน 
3) การตอบคำถาม
จากการวิพากษ์ 

5, 11, 15 40 

4 สอบปลายภาค  สอบปลายภาค สัปดาห์ที่มี 
การจัดสอบ 

30 

คะแนนรวม 100 

 
วิธีการตัดเกรด  อิงเกณฑ์ (FIX-Rate) 

 อิงกลุ่ม (T-Score) 
 
การกำหนดช่วงคะแนนของเกรด 

เกรด A B+ B C+ C D+ D E/F 
ช่วงคะแนน ≥80 ≥75 ≥70 ≥65 ≥60 ≥55 ≥50 ≥0 
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Rubric การประเมินการนำเสนอผลงาน – (กรณีนำเสนอหน้าห้อง 10 คะแนน) 
เกณฑ์การประเมิน คะแนนเต็ม คำอธิบายระดับคะแนน 

1. ความคิดสร้างสรรค์และความเป็น
นวัตกรรม 

3 - 3: แนวคิดแปลกใหม่ มีความคิดสร้างสรรค์ชัดเจน 
ตอบโจทย์นวัตกรรมในการสื่อสาร 
- 2: มีความคิดสร้างสรรค์ระดับหนึ่ง แต่อาจยังไม่
ชัดเจนหรือยังขาดความใหม่ 
- 1: แนวคิดธรรมดา ไม่แสดงถึงความแตกต่างหรือ
ความแปลกใหม่ 

2. ความชัดเจนของเนื้อหาและการ
สื่อสารแนวคิด 

2  - 2: สื่อสารแนวคิดได้เข้าใจง่าย ชัดเจน เชื่อมโยง
ทฤษฎีหรือตอบโจทย์หัวข้อ 
- 1: อธิบายได้บางส่วน หรือยังไม่ชัดเจนในบางจุด 
- 0: ไม่สามารถสื่อสารแนวคิดได้ชัดเจน 

3. การใช้สื่อ/เทคโนโลยี/รูปแบบ
นำเสนอ 

2  - 2: ใช้สื่อดิจิทัลหรือวิธีนำเสนอท่ีน่าสนใจ ช่วย
เสริมการสื่อสาร 
- 1: ใช้สื่อได้แต่ยังไม่โดดเด่น หรือไม่สัมพันธ์กับ
เนื้อหา 
- 0: ขาดสื่อประกอบ หรือใช้สื่อที่ไม่เหมาะสม 

4. ความสามารถในการนำเสนอ 
(Presentation Skill) 

2  - 2: พูดมั่นใจ ชัดเจน สื่อสารเป็นธรรมชาติ มีการ
เรียงลำดับข้อมูลดี 
- 1: พูดได้ต่อเนื่อง แต่ยังมีจุดสะดุด หรือไม่ม่ันใจ 
- 0: พูดไม่ชัดเจน หรือเรียงลำดับไม่ดี ทำให้เข้าใจ
ยาก 

5. การตอบคำถามและการมี
ปฏิสัมพันธ์กับผู้ฟัง 

1  - 1: ตอบคำถามได้อย่างมั่นใจ แสดงความเข้าใจใน
ผลงาน 
- 0: ตอบไม่ได้ หลีกเลี่ยง หรือแสดงความไม่เข้าใจ
งานของตนเอง 

 
  



- 7 - 

Rubric การประเมินโปรเจกต์นวัตกรรมการสื่อสาร (คะแนนเต็ม 40 คะแนน) 
หมวดหมู่การประเมิน คะแนนเต็ม รายละเอียดเกณฑ์ 
1. ความคิดสร้างสรรค์และความ
เป็นนวัตกรรม 

10 - แนวคิดแปลกใหม่ มีมุมมองที่ไม่ธรรมดา 
- แสดงให้เห็นถึงการ “คิดนอกกรอบ” และสร้างสรรค์
นวัตกรรมการสื่อสารที่แตกต่างจากสื่อทั่วไป 
- เชื่อมโยงกับแนวโน้มใหม่ทางเทคโนโลยี สังคม หรือ
วัฒนธรรม 

2. การออกแบบและพัฒนา
ชิ้นงาน 

10 - กระบวนการออกแบบมีระบบ มีการวิจัยหรือ
วิเคราะห์ก่อนพัฒนา 
- การใช้เครื่องมือ เทคโนโลยี หรือวิธีการผลิตเหมาะสม 
- ชิ้นงานสมบูรณ์ มีคุณภาพ พร้อมใช้งานหรือสื่อสารได้
จริง 

3. ความสอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์/กลุ่มเป้าหมาย 

5 - ผลงานตอบโจทย์ที่ตั้งไว้ชัดเจน 
- มีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย และสามารถเข้าถึง
ได้ 
- แนวทางการนำไปใช้จริงมีความเป็นไปได้ 

4. การนำเสนอ (Presentation) 10 - นำเสนอได้อย่างมั่นใจ มีโครงสร้างชัดเจน 
- สื่อสารแนวคิดของงานได้ดี มีการใช้สื่อประกอบที่
เหมาะสม เช่น mockup, video, infographics ฯลฯ 
- แสดงความเข้าใจในทุกองค์ประกอบของผลงาน 

5. การตอบคำถาม/การโต้ตอบ
กับผู้ฟัง 

5 - ตอบคำถามอย่างชัดเจน มีหลักการหรือเหตุผล
ประกอบ 
- แสดงความเข้าใจในผลงานทั้งในแง่เทคนิค เนื้อหา 
และเป้าหมาย 
- มีทักษะในการโต้ตอบหรือแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 
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หมวดที ่5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
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