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หมวดที ่ 1  ข้อมูลทั่วไป 
 

1.  รหัส ชื่อรายวิชา จำนวนหน่วยกิต รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน รายวิชาที่เรียนพร้อมกัน  
และคำอธิบายรายวิชา  

0105211 ภาษาเพื่องานนิเทศศาสตร์ 3(2-2-5) 
Language for Communication Arts  
บุรพวิชา : 3(2-2-5) 
ควบคู่ : - 
คำอธิบายรายวิชา 
หลักการใช้ภาษาในงานนิเทศศาสตร์ การสร้างสรรค์ภาษาในงานนิเทศศาสตร์ ภาษา

กับเทคโนโลยีการสื่อสารยุคดิจิทัล ฝึกทักษะการใช้ภาษาในงานนิเทศศาสตร์ 
Principles of language using for the work of communication. Creativity 

of languages for communication. Languages and digital technology. Practice on the 
use of language for communication. 

 
2.  ประเภทของรายวิชา 

ศึกษาทั่วไป 
      วิชาพ้ืนฐานเฉพาะด้าน  
      วิชาเอกบังคับ  

วิชาเอกเลือก 
  วิชาโท  

วิชาเลือกเสรี 
 

3.  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา ลัดดา ประสาร 
อาจารย์ผู้สอน  ลัดดา ประสาร 
 

4.  ปีการศึกษา/ ภาคการศึกษา/ กลุ่มผู้เรียน 
2568/ภาคการศึกษาที่ 1/ กลุ่มผู้เรียน S101  
 

5.  สถานที่เรียน 
คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยทักษิณ (สงขลา) 
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6.  วันที่จัดทำหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
13 มิถุนายน พ.ศ.2567 

 
หมวดที ่ 2  จุดมุง่หมายและวัตถุประสงค์ 

 
1.  จุดมุ่งหมายของรายวิชา  

เพ่ือให้นิสิตเกิดการเรียนรู้/ มีความสามารถ/ สมรรถนะที่ต้องการด้านต่าง ๆ 
1.1 เพ่ือให้นิสิตมีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับความหมาย ของงานทางด้านวารสารศาสตร์ 
1.2 เพ่ือให้นิสิตมีความรู้เกี่ยวกับประวัติและวิวัฒนาการทางด้านวารสารศาสตร์ 
1.3 เพ่ือให้นิสิตมีความรู้ และเข้าใจลักษณะของงานทางวารสารศาสตร์แต่ละประเภท เช่น 

หนังสือพิมพ์และสิ่งพิมพ์ประเภท หนังสือเล่ม 
1.4 เพ่ือให้นิสิตมีความรู้ และเข้าใจบทบาทหน้าที่ของงานวารสารศาสตร์ ที่มีต่อสังคม เศรษฐกิจ 

การเมือง และวัฒนธรรม 
 (หมายเหตุ : สำหรับหลักสูตรทีก่ำหนด CLOs ของรายวิชา ให้ระบุ CLOs)  
 
2.  วัตถุประสงค์ของรายวิชา 

หลักการใช้ภาษาในงานนิเทศศาสตร์ การสร้างสรรค์ภาษาในงานนิเทศศาสตร์ ภาษากับเทคโนโลยีการ
สื่อสารยุคดิจิทัล ฝึกทักษะการใช้ภาษาในงานนิเทศศาสตร์ 
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หมวดที ่ 3  ลกัษณะการดำเนินการ 
 

1.  จำนวนชั่วโมงท่ีใช้ต่อภาคการศึกษา 

ภาคบรรยาย ภาคปฏิบัติ การศึกษาด้วยตนเอง 

จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ 
3 x 15 สัปดาห์ 

จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ 
0x 15 สัปดาห์ 

จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์  
0 x 15 สัปดาห์ 

  คำชี้แจง : ภาคการศึกษาคิดเป็นไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์ 
 
2.  จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาหแ์ละช่องทางทีอ่าจารย์ให้คำปรกึษาและแนะนำทางวิชาการแก่ผู้เรียนเปน็รายบุคคล 

3 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ จัดเวลาให้คำปรึกษาเป็นรายบุคคลหรือกลุ่มบุคคลตามความต้องการแต่ไม่
เกิน 3 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ ให้หมายเลขโทรศัพท์มือถือ และ e-mail ของอาจารย์ผู้สอน โดยให้นิสิต
สามารถโทรศัพท์หรือติดต่อนัดหมายหรือปรึกษาได้ตามความเหมาะสม    

 

หมวดที ่ 4  แผนการสอนและการประเมินผล 
 

1.  แผนการสอน 
สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

จำนวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 
การสอน สื่อที่ใช้ 

ผู้สอน 
บรรยาย ปฏิบัติ 

1 ป ฐ ม น ิ เ ท ศ ร า ย ว ิ ช า  จ ุ ด ม ุ ่ ง ห ม า ย  
วัตถุประสงค์รายวิชา กิจกรรมการเรียน
การสอน การวัดและประเมินผล ระบบใบ
งานใน TSU MOOC และเกณฑ์การให้
คะแนน (Rubric) ของแต่ละใบงานและ
การสอบ 

4 0 1.อธิบายเค้า
โครงการสอน 
2. อาจารย์แนะนำ
ซักถาม และเปิด
โอกาสให้นิสิตแสดง
ความคิดเห็น 
3. การสร้างกลุ่ม 
Line รายวิชาเพ่ือ
การสื่อสาร 
สื่อการสอน
Powerpoint 

อ.ลัดดา 
ประสาร 

2 บทที่ 1  ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับภาษา 
 
 

2 2 กิจกรรมการเรียน
การสอน 

อ.ลัดดา 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 
 
บทที่ 2 Verbal and Non Verbal 
language 
 

1.อธิบายเนื้อหา
พร้อมยกตัวอย่าง
ประกอบ 
2. เปิดโอกาสให้นิสิต
แสดงความคิดเห็น
ต่อหัวข้อการสอน 
สื่อการสอน 
1.เอกสาร
ประกอบการสอน 
2. powerpoint 

3 บทที่ 3 การสร้างสรรค์ภาษาในงานนิเทศ
ศาสตร์ 
 

2 2 กิจกรรมการเรียน
การสอน 
1.อธิบายเนื้อหา
พร้อมยกตัวอย่าง
ประกอบ 
2. เปิดโอกาสให้นิสิต
แสดงความคิดเห็น
ต่อหัวข้อการสอน 
สื่อการสอน 
1.เอกสาร
ประกอบการสอน 
2. powerpoint 

อ.ลัดดา 

4-5 บทที่ 4 หลักการเขียนบทความสร้างสรรค ์
การสร้างสรรค์ภาษาเขียนและการฝึก
ทักษะงานเขียน 

4 4 กิจกรรมการเรียน
การสอน 
1.อธิบายเนื้อหา
พร้อมยกตัวอย่าง
ประกอบ 
2. เปิดโอกาสให้นิสิต
แสดงความคิดเห็น
ต่อหัวข้อการสอน 
สื่อการสอน 

อ.ลัดดา 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 
1.เอกสาร
ประกอบการสอน 
2. powerpoint 
ใบงานที่ 1 แบบฝึก
ทักษะการเขียน 

6-7 บทที่ 5 หลักการเขียนรายงานข่าวและ
ข่าวประชาสัมพันธ์ 
 

4 4 กิจกรรมการเรียน
การสอน 
1.อธิบายเนื้อหา
พร้อมยกตัวอย่าง
ประกอบ 
2. เปิดโอกาสให้นิสิต
แสดงความคิดเห็น
ต่อหัวข้อการสอน 
สื่อการสอน 
1.เอกสาร
ประกอบการสอน 
2. powerpoint 

 

8-9 บทที ่  6 การสร ้างสรรค ์ภาษาในงาน
โฆษณา 

4 4 กิจกรรมการเรียน
การสอน 
1.อธิบายเนื้อหา
พร้อมยกตัวอย่าง
ประกอบ 
2. เปิดโอกาสให้นิสิต
แสดงความคิดเห็น
ต่อหัวข้อการสอน 
สื่อการสอน 
Power point 
 
การสอบเก็บคะแนน 

อ.ลัดดา 

10-11 บทที่ 7 การสื่อสารด้วยภาษาภาพ (ถ่าย) 
ในงานนิเทศศาสตร์ 

4 4 กิจกรรมการเรียน
การสอน 

อ.ลัดดา 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 
1.อธิบายเนื้อหา
พร้อมยกตัวอย่าง
ประกอบ 
2. เปิดโอกาสให้นิสิต
แสดงความคิดเห็น
ต่อหัวข้อการสอน 
สื่อการสอน 
1.เอกสาร
ประกอบการสอน 
2. powerpoint 
ใ บ ง า น ท ี ่  2  TSU 
MOOC ก า ร ผ ลิ ต
ชิ้นงาน 

12 การนำเสนอใบงานที่ 2 และการวิพากย์
งานกลุ่ม 

0 4 ก ิจกรรมการเร ียน
การสอน 
การนำเสนองานและ
การวิพากย์งานโดย
อาจารย์ผู้สอน 

อ.ลัดดา 

13-14 บทที่ 8 ภาษากับศิลปการเจรจาต่อรอง 4 4 กิจกรรมการเรียน
การสอน 
1.อธิบายเนื้อหา
พร้อมยกตัวอย่าง
ประกอบ 
2. เปิดโอกาสให้นิสิต
แสดงความคิดเห็น
ต่อหัวข้อการสอน 
สื่อการสอน 
1.เอกสาร
ประกอบการสอน 
2. powerpoint 

อ.ลัดดา 
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สัปดาห์
ที ่

หัวข้อ/รายละเอียด 
จำนวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 
15 สรุปเนื้อหาการเรียนการสอนตลอดทั้งภาค

การศึกษา ประมวลความรู้  
2 2 การอภิปรายร่วม

จากหัวข้อที่
กำหนดให้ในสัปดาห์
ที่ 13 

 

16 
สอบปลายภาค 

17 
รวม 30 30  

 
2.  แผนพัฒนาประสิทธิภาพรายวิชา (ระบุได้มากกว่า 1 ข้อ) 

1. จัดการเรียนรู้โดยใช้ชุมชนเป็นฐานไม่น้อยกว่าร้อยละ 25 ของระยะเวลาทั้งหมดของรายวิชา 
2. จัดการเรียนรู้ร่วมกับสถานประกอบการ องค์กร หรือหน่วยงาน 
 3. จัดการเรียนรู้เชิงรุก  
     4. รายวิชาส่งเสริมทักษะผู้ประกอบการของผู้เรียน  
    5. รายวชิาก่อให้เกิดนวัตกรรมของผู้เรียน โดยมีหนังสือรับรองการใช้ประโยชน์จากหน่วยงาน 
6. จัดการเรียนรู้ผ่านช่องทางออนไลน์ (online) ร่วมกับ ในที่ตั้ง (on-site) 
7. มีการพัฒนาสื่อการสอนแบบออนไลน์โดยผ่าน TSU MOOC 
8. เปิดเผยคะแนนเก็บก่อนการสอบปลายภาค 
9. ส่งระดับขั้นตามเวลาที่กำหนด โดยไม่มีข้อผิดพลาด  
10. มีการทวนสอบรายวิชาในระบบของคณะฯ  
    11. อ่ืน ๆ ระบุ ........................................................................................................................  

 
3.  แผนการวัดและประเมินผลการเรียนรู้ 

ลำดับ หัวเรื่อง/ประเด็น/รายละเอียด 
วิธีการประเมิน/

ลักษณะการประเมิน 
สัปดาห์ที่ประเมิน คะแนน 

1 แบบฝึกทักษะการเขียนตามหลักภาษา
นิเทศศาสตร์ 

ใบงานที่ 1 4 10 

2 การสอบเก็บคะแนน ใบงานที่ 2  8 15 
3 การสร้างสรรค์สื่อ (งาน Copy write 

โฆษณาสินค้า และงานเขียนแบบต่าง ๆที่
ผู้เรียนเลือกได้ตามถนัด) 

ใบงานที่ 3 14 30 
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ลำดับ หัวเรื่อง/ประเด็น/รายละเอียด 
วิธีการประเมิน/

ลักษณะการประเมิน 
สัปดาห์ที่ประเมิน คะแนน 

4  สอบปลายภาค 16-17 35 
5 การมีส่วนร่วมในกิจกรรมชั้นเรียน ใช้เกณฑ์

ค่าจิตพิสัยที่มีหลักฐานปรากฏ  
การตอบคำถามอย่าง
ง่ายในชั้นเรียนด้วย
ระบบ line กลุ่ม 

ตลอดภาค
การศึกษา 

10 

คะแนนรวม 100 

 
วิธีการตัดเกรด  อิงเกณฑ์ (FIX-Rate) 

 อิงกลุ่ม (T-Score) 
การกำหนดช่วงคะแนนของเกรด 

เกรด A B+ B C+ C D+ D E/F 
ช่วงคะแนน ≥80 ≥75 ≥70 ≥65 ≥60 ≥55 ≥50 ≥0 

 
 

หมวดที ่5 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
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