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รายละเอียดของรายวิชา 
หมวดที ่ 1  ข้อมูลทั่วไป 

 
1.  รหัส ชื่อรายวิชา จ านวนหน่วยกิต รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน รายวิชาที่เรียนพร้อมกัน และค าอธิบายรายวิชา  

   0105343  การสร้างสรรค์เพื่อการโฆษณา   3(2-2-5) 

   Creativity for Advertising   

   แนวคิด หลักการ และกระบวนการสร้างสรรค์เพ่ือการโฆษณา การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย วัตถุประสงค์ 

แนวความคิด กลยุทธ์และกลวิธีการสร้างสรรค์  การสร้างสรรค์โฆษณาผ่านสื่อประเภทต่าง ๆ 

   Concept, principle and creative process for advertising. targeting, objectives, concepts, 

strategies and creative strategies and methods through various media  

2.  หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
 ศึกษาทั่วไป 
วิชาพ้ืนฐานเฉพาะด้าน  

  วิชาเอกบังคับ  
                 วิชาเอกเลือก 

วิชาโท  
วิชาเลือกเสรี 

3.  จุดมุ่งหมายของรายวิชา  
เพ่ือให้ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้/มีความสามารถ/สมรรถนะที่ต้องการด้านต่าง ๆ  

 3.1  เพื่อให้นิสิตมีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการสร้างสรรค์งานโฆษณาแต่ละประเภท 

 3.2  เพ่ือให้นิสิตสามารถสร้างสรรค์งานโฆษณาได้อย่างมีประสิทธิภาพและมีประสิทธิผล 

4.  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
 ผศ.ดร.เสริมศักดิ์ ขุนพล  
5.  ภาคการศึกษา/ ชั้นปีท่ีเรียน   1/2567  
6.  สถานที่เรียน  มหาวิทยาลัยทักษิณ วิทยาเขตสงขลา 
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หมวดที่ 2 
แผนการสอน 

สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

จ านวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 

1-2 แนะน ารายวิชา การจัดการเรียนการสอน 

ตลอดจนการวัดผลและเกณฑ์การให้

คะแนน  (Rubric) การประเมินผลของ

รายวิชา 

 

ความรู้เกี่ยวกับการสร้างสรรค์งานโฆษณา 

 

4 4 กิจกรรมการสอน  

1.อธิบายเค้า

โครงการสอน 

2.อาจารย์แนะน า

ซักถามและเปิด

โอกาสให้นิสิตแสดง

ความคิดเห็น 

สื่อการสอน  

1.เค้าโครงการสอน 

2.เอกสาร

ประกอบการสอน 

3.PowerPoint 

ผศ.ดร.เสริม

ศักดิ์ ขุนพล 

 

3-4 กระบวนการการสร้างสรรค์งานโฆษณา  4 4 กิจกรรมการสอน  

1.อธิบายเนื้อหา

พร้อมยกตัวอย่าง

ประกอบ 

2.เน้นการเรียนการ

สอนแบบให้ความ

ร่วมมือแบบ Active 

Learning ระหว่าง

ผู้สอนและผู้เรียน 

3.การมอบหมายงาน

เดี่ยวและให้ข้อมูล

ผศ.ดร.เสริม

ศักดิ์ ขุนพล 
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สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

จ านวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 

ย้อนกลับ 

สื่อการสอน 

1.เอกสาร

ประกอบการสอน 

2.PowerPoint 

3.แบบฝึกปฏิบัติ 

5-6 องค์ประกอบในการสร้างสรรค์การโฆษณา  4 4 กิจกรรมการสอน  

1.อธิบายเนื้อหา

พร้อมยกตัวอย่าง

ประกอบ 

2.กรณีศึกษาและฝึก

คิดวิเคราะห์กลยุทธ์

การสร้างสรรค์การ

โฆษณา เน้น

กิจกรรมแบบ 

Active Learning 

ระหว่างผู้สอนและ

ผู้เรียน 

สื่อการสอน 

1.เอกสารค าสอน 

2.PowerPoint 

3.แบบฝึกปฏิบัติ 

ผศ.ดร.เสริม

ศักดิ์ ขุนพล 

 

7 การก าหนดกลุ่มเป้าหมายและ

วัตถุประสงค์การโฆษณา 

2 2 กิจกรรมการสอน  

1.อธิบายเนื้อหา

พร้อมยกตัวอย่าง

ผศ.ดร.เสริม

ศักดิ์ ขุนพล 
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สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

จ านวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 

ประกอบ 

2.ฝึกคิดวิเคราะห์

ส่วนผสมในการ

สร้างสรรค์งาน

โฆษณา Based) 

จากโจทย์ที่ก าหนด 

เน้นกิจกรรมแบบ 

Active Learning 

ระหว่างผู้สอนและ

ผู้เรียน 

สื่อการสอน 

1.เอกสารค าสอน 

2.PowerPoint 

3.แบบฝึกปฏิบัติ 

8 กลยุทธ์และกลวิธีการสร้างสรรค์ส าหรับ

งานโฆษณา 

2 2 กิจกรรมการสอน  

1.อธิบายเนื้อหา

พร้อมยกตัวอย่าง

ประกอบ 

2.กรณีศึกษา 

สื่อการสอน 

1.เอกสารค าสอน 

2.PowerPoint 

3.แบบฝึกปฏิบัติ 

ผศ.ดร.เสริม

ศักดิ์ ขุนพล 

 

9-10 กลวิธีการน าเสนองานโฆษณา 4 4 กิจกรรมการสอน  

1.อธิบายเนื้อหา

ผศ.ดร.เสริม

ศักดิ์ ขุนพล 



 
คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยทักษิณ 

ปัญญา  จรยิธรรม น าการพัฒนามนุษย์และสังคม 
 

สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

จ านวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 

พร้อมยกตัวอย่าง

ประกอบ 

2.แบบฝึกคิดการ

สร้างสรรค ์เน้น

กิจกรรมแบบ 

Active Learning 

ระหว่างผู้สอนและ

ผู้เรียน 

สื่อการสอน 

1.เอกสารค าสอน 

2.PowerPoint 

3.แบบฝึกปฏิบัติ 

 

11 การสร้างสรรค์โฆษณาสื่อสิ่งพิมพ์ 2 2 กิจกรรมการสอน  

1.อธิบายเนื้อหา

พร้อมยกตัวอย่าง

ประกอบ 

2.แบบฝึกคิดการ

สร้างสรรค์งาน

โฆษณาสิ่งพิมพ์ เน้น

กิจกรรมแบบ 

Active Learning 

ระหว่างผู้สอนและ

ผู้เรียน 

สื่อการสอน 

1.เอกสารค าสอน 

ผศ.ดร.เสริม

ศักดิ์ ขุนพล 
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สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

จ านวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 

2.PowerPoint 

3.แบบฝึกปฏิบัติ 

12 การสร้างสรรค์โฆษณากระจายเสียง 2 2 กิจกรรมการสอน  

1.อธิบายเนื้อหา

พร้อมยกตัวอย่าง

ประกอบ 

2.แบบฝึกคิดการ

สร้างสรรค์งาน

โฆษณากระจายเสียง

เน้นกิจกรรมแบบ 

Active Learning 

ระหว่างผู้สอนและ

ผู้เรียน 

สื่อการสอน 

1.เอกสารค าสอน 

2.PowerPoint 

3.แบบฝึกปฏิบัติ 

ผศ.ดร.เสริม

ศักดิ์ ขุนพล 

 

13 การสร้างสรรค์โฆษณาวิดีทัศน์  2 2 กิจกรรมการสอน  

1.อธิบายเนื้อหา

พร้อมยกตัวอย่าง

ประกอบ 

2.แบบฝึกคิดการ

สร้างสรรค์งาน

โฆษณาวิดีทัศน์เน้น

กิจกรรมแบบ 

ผศ.ดร.เสริม

ศักดิ์ ขุนพล 
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สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

จ านวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 

Active Learning 

ระหว่างผู้สอนและ

ผู้เรียน 

สื่อการสอน 

1.เอกสารค าสอน 

2.PowerPoint 

3.แบบฝึกปฏิบัติ 

14 การสร้างสรรค์โฆษณาสื่อดิจิทัล 2 2 กิจกรรมการสอน  

1.อธิบายเนื้อหา

พร้อมยกตัวอย่าง

ประกอบ 

2.แบบฝึกคิดการ

สร้างสรรค์งาน

โฆษณาสื่อดิจิทัล 

สื่อการสอน 

1.เอกสารค าสอน

2.PowerPoint 

3.แบบฝึกปฏิบัติ 

ผศ.ดร.เสริม

ศักดิ์ ขุนพล 

 

(วิทยากร

พิเศษ) 

15 กิจกรรมการสร้างสรรค์ชิ้นงานโฆษณา 2 2 กิจกรรมการสอน  

กิจกรรมผลิตชิ้นงาน

โฆษณา เน้นกิจกรรม

แบบ Active 

Learning โดยใช้

ชุมชนเป็นฐานจาก

ผู้ประกอบการ 

ผศ.ดร.เสริม

ศักดิ์ ขุนพล 
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สัปดาห์

ที ่
หัวข้อ/รายละเอียด 

จ านวนชั่วโมง กิจกรรมการเรียน 

การสอน สื่อที่ใช้ 
ผู้สอน 

บรรยาย ปฏิบัติ 

วิพากษ์ผลงานสื่อ

โฆษณา 

16 
สอบปลายภาค 

17 

รวม 30 30  

หมายเหตุ กิจกรรมการเรียนรู้แบบ Active Learning ต้องไม่น้อยกว่า 15 ชั่วโมงต่อรายวิชา และสามารถจัด
กิจกรรมรวมในครั้งเดียวหรือแยกหลายกิจกรรมได้ 

 
หมวด 3  

กิจกรรมการจัดการเรียนรู้ 
 

หลักการจัดกิจกรรม 
 รายวิชาการ 0105343  การสร้างสรรค์เพ่ือการโฆษณา เปิดสอนมาตั้งแต่ปี 2562  โดยมีวัตถุประสงค์
เพ่ือให้นิสิตมีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการสร้างสรรค์งานโฆษณาแต่ละประเภท และเพ่ือให้นิสิตสามารถ
สร้างสรรค์งานโฆษณาได้อย่างมีประสิทธิภาพและมีประสิทธิผล ดังนั้นในกระบวนการจัดการเรียนการสอน  จึงใช้
การรู้แบบ Active Learning ที่ท าให้ผู้เรียนสามารถเรียนรู้และปฏิบัติจริงไปพร้อมกัน โดยเกิดการเรียนรู้จาก
ประสบการณ์จริงๆ และมีกิจกรรมที่สอดคล้องกับแก่นของรายวิชาที่ท าตลอดภาคการศึกษา อีกทั้งมีการเรียนรู้
แบบใช้ชุมชนเป็นฐานการเรียนรู้ Community Based Learning (CBL) คือ การจัดการเรียนการสอนโดยใช้ชุมชน
เป็นฐานการเรียนรู้ เป็นรูปแบบการจัดการเรียนการสอนที่เน้นให้ผู้เรียนได้เกิดการเรียนรู้จากการได้ปฏิบัติงานจาก
สถานการณ์จริงของชุมชน   
 ส าหรับการเรียนการสอนในรายวิชา 0105345 การสร้างสรรค์เพ่ือการโฆษณา ในปีการศึกษา 1/2567 
นั้นผู้สอนและผู้เรียนเลือกการปฏิบัติการในพ้ืนที่จริง โดยเลือกชุมชนตั้งแต่ต้นภาคการศึกษา ซึ่งได้แก่ กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนทรัพย์ธานี ต าบลหารเทา อ าเภอเมือง จังหวัดพัทลุง ผู้ผลิตน้ าหอม และผลิตภัณฑ์จากไม้กฤษณา ซึ่งก่อนลง
พ้ืนที่ผู้เรียนจะได้เรียนรู้การคิดสร้างสรรค์โฆษณาโดยใช้ฐานคิดจากผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทรัพย์ธานี 
เช่น การคิดสร้างสรรค์โฆษณาโดยวิทยากรพิเศษ การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์คู่แข่งจากน้ าหอมที่จัดจ าหน่ายในตลาด
จริง การลงพ้ืนที่หาดใหญ่เพื่อเรียนรู้ตลาดการท าน้ าหอมในระดับท้องถิ่น เป็นต้น และท้ายสุดผู้เรียนจะต้องลงพ้ืนที่
จริงของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทรัพย์ธานี ต าบลหารเทา อ าเภอเมือง จังหวัดพัทลุงเพ่ือเก็บข้อมูล และสัมผัสกับ
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ผู้ประกอบการจริง และผลิตชิ้นงานโฆษณาและผลิตภัณฑ์  พร้อมน าเสนอแก่ผู้สอน และผลิตภัณฑ์เหล่านี้จะน า
กลับไปใช้ในการน าเสนอแก่ผู้ประกอบการในชุมชนต่อไป โดยคาดหวังว่ากิจกรรมการเรียนรู้แบบ Active 
Learning นี้มีเป้าหมายให้นิสิตได้เรียนรู้และเข้าใจการสร้างสรรค์โฆษณาจริงอย่างมืออาชีพ 
 
กิจกรรม (ระบุกิจกรรมให้สอดคล้องกับ มคอ.3) 
กิจกรรมที่ 1 กิจกรรมการแลกเปลี่ยนเรียนรู้  “แนวคิดการสร้างสรรค์โฆษณากับนักวิชาชีพ”  
   

1. จุดประสงค์การเรียนรู้  
1).เพ่ือให้นิสิตมีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับแนวคิดในการคิดสร้างสรรค์ผลงานโฆษณา 
2) เพื่อเปิดเวทีให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างผู้เรียนและนักวิชีพการโฆษณา 
 

2. ระยะเวลา   สัปดาห์ที่  14 
3. เนื้อหา/สาระส าคัญของการเรียนรู้  
นิสิตเรียนรู้จากการคิดสร้างสรรค์โฆษณาและการตีโจทย์การสร้างสรรค์โฆษณาจากนักโฆษณามืออาชีพ  

โดยมีเป้าหมายให้นิสิตได้เรียนรู้ เข้าใจ และสามารถสร้างสรรค์โฆษณาจริงอย่างมืออาชีพ 
4. สื่อการเรียนรู้ 
 การบรรยายและการร่วมอภิปรายผ่านระบบ Zoom 
5. กระบวนการจัดการเรียนรู้ 
 1. เรียนรู้กระบวนการท างานและกระบวนการสร้างสรรค์ชิ้นงานโฆษณา ผ่านการบรรยายผ่าน

ระบบ Zoom  
 2. แลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันระหว่างนิสิต และนักวิชาชีพ ผศ. กรชนก ชิดไชยสุวรรณ (บิ๊ก) นัก

โฆษณาและอาจารย์มหาวิทยาลัยสาขาโฆษณา  
 3. สรุปข้อมูลจากการเรียนรู้ร่วมกันของนิสิต 
6. เกณฑ์การประเมิน 
 1.ประเมินจากพฤติกรรมในการศึกษาดูงานและฟังบรรยาย 
 2.ประเมินจากรายงานสรุปข้อมูลที่ได้รับจากการศึกษาดูงานและฟังบรรยาย 

 7. ข้อเสนอแนะหลังจัดกิจกรรม (ถ้ามี) 
  นิสิตอยากได้การแลกเปลี่ยนเรียนรู้แบบ on site หรือได้เห็นการท างานในบริษัทจริงๆ  
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ภาพกิจกรรมกิจกรรมการแลกเปลี่ยนเรียนรู้  “แนวคิดการสร้างสรรค์โฆษณากับนักวิชาชีพ”  
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หนังสือเชิญวิทยากร 
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กิจกรรมที่ 2  การสร้างสรรค์ผลงานโฆษณาด้วยการใช้ชุมชนเป็นฐานจากผู้ประกอบการ 
   

1. จุดประสงค์การเรียนรู้  
เพ่ือให้นิสิตสามารถสร้างสรรค์งานโฆษณาได้อย่างมีประสิทธิภาพและมีประสิทธิผล 
 

2. ระยะเวลา   สัปดาห์ที่ 15  
 
3. เนื้อหา /สาระส าคัญของการเรียนรู้ 
 
4. สื่อการเรียนรู้    การลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข้อมูลในพื้นท่ีอ าเภอปากพะยูน จังหวัดพัทลุง 
     การลงพ้ืนที่ผู้ประกอบการน้ าหอมในพ้ืนที่อ าเภอหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา 
     การน าเสนอผลงานสร้างสรรค์การโฆษณา  
5. กระบวนการจัดการเรียนรู้ 
 1.นิสิตเลือกโจทย์หน่วยงาน พ้ืนที่และผู้ประกอบการที่สนใจ ซึ่งนิสิตเลือกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

ทรัพย์ธานี  ต าบลหารเทา อ าเภอเมือง จังหวัดพัทลุง ผู้ผลิตน้ าหอม และผลิตภัณฑ์จากไม้กฤษณา  
 

 
 
 2.การวิเคราะห์โจทย์ร่วมกันในการสร้างสรรค์งานโฆษณา โดยผู้สอนเป็นคนก าหนดโจทย์ให้ตรง

กับความต้องการของผู้ประกอบการ เป็นการผลิตน้ าหอมจากไม้กฤษณา  
 3.น าเสนอรูปแบบกิจกรรมด้วยวาจาและการน าเสนอเป็น Proposal 
 4.ผลิตชิ้นงานจริง พร้อมสินค้า  
 
 



 
คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยทักษิณ 

ปัญญา  จรยิธรรม น าการพัฒนามนุษย์และสังคม 
 

6. เกณฑ์การประเมิน 
 1.ประเมินจากพฤติกรรมการปฏิบัติงานของกลุ่ม 
 2.ประเมินจาก Proposal ทีน่ าเสนอ 
 3.ประเมินจากผลงานการสร้างสรรคโ์ฆษณาที่เกิดชึ้นจริง 
 
7. ข้อเสนอแนะหลังจัดกิจกรรม (ถ้ามี) 
 1.ปรับปรุงเรื่องเวลาในการท างาน แนะน าในภาคถัดไปน่าจะขยายเวลาในการคิดงานเพ่ิมขึ้น 

และมีงบประมาณในการผลิตชิ้นงานโฆษณา 
 2.มีการประเมินชิ้นงานจากผู้ประกอบการโดยตรง  
 
 
 

ภาพกิจกรรม 
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