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บทคัดย่อ
	การทำวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปของการเลี้ยงวัวชนและเพื่อความรับผิดชอบสังคมของผู้ประกอบการธุรกิจเลี้ยงวัวชนใน อำเภอคลองหอยโข่ง จังหวัดสงขลา เป็นการทำวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้แนวคิดดปรากฎการณ์วิทยาที่มุ่งค้นหาความรู้จากความจริงและกระบวนทัศน์การวิจัยแบบการตีความ ผู้ให้ข้อมูลหลัก คือเกษตรกรที่ทำธุรกิจเลี้ยงวัวชนที่เกี่ยวข้องกับการการเลี้ยงวัวใน อำเภอคลองหอยโข่ง จังหวัดสงขลา โดยเลือกผู้ให้ข้อมูลหลักแบบอนุพันธ์ ผู้ให้ข้อมูลหลักมีความ อิ่มตัวที่จำนวน 13 คน เครื่องมือวิจัยคือแบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก และวิเคราะห์ข้อมูลแบบเชิงประเด็น ผลวิเคราะห์ข้อมูลพบว่าผู้ประกอบการธุรกิจเลี้ยงวัวชน สภาพทั่วไปของการเลี้ยงวัวชนผู้คนส่วนใหญ่ที่เลี้ยงเป็นเกษตรกรในท้องถิ่นใช่เวลาว่างส่วนใหญ่อยู่กับการเลี้ยงวัวและการจับกลุ่มเพื่อดูการแข่งขันวัวชนตามบ้านหรือสนามวัวชนเป็นความสุขของการที่ได้ทำอาชีพนี้ และอยู่ร่วมกันเป็นสังคมใหญ่ มีสภาพความเป็นอยู่ที่ดีดำเนินชีวิตอยู่ด้วยความชอบและรักสิ่งที่ทำ และส่วนความรับผิดชอบสังคมการเลี้ยงวัวชนมีลักษณะที่เชื่อมโยงกับหลายแง่ด้านที่สำคัญต่อการดำเนินการเลี้ยงวัวชนดังนี้ ความรับผิดชอบด้านหลักจริยธรรม  ด้านความโปร่งใส  เคารพต่อผลประโยชน์ ด้านแรงงาน ด้านสิ่งแวดล้อม ด้านความยุติธรรม และด้านการมีส่วนร่วมและการพัฒนาชุมชน การรับผิดชอบสังคมในธุรกิจการเลี้ยงวัวชนไม่เพียงแค่ช่วยให้ธุรกิจดำเนินการได้อย่างยั่งยืน แต่ยังเสริมสร้างความไว้วางใจจากสังคมและชุมชนในระยะยาว
คำสำคัญ: ความรับผิดชอบสังคม  ผู้ประกอบการธุรกิจ  การเลี้ยงวัวชน
Abstract
	This research aims to study the general situation of cattle farming and the social responsibility of cattle farming entrepreneurs in Khlong Hoi Khong District, Songkhla Province. It is a qualitative research utilizing phenomenological concepts that seek knowledge from reality and interpretive research processes. The main data providers are farmers engaged in cattle farming in Khlong Hoi Khong District, Songkhla Province. The primary data providers, selected through purposive sampling, consist of 13 participants. The research tools include semi-structured interviews, in-depth interviews, and thematic analysis. The results of the data analysis reveal that cattle farming entrepreneurs, in general, spend most of their time engaging in cattle farming activities. They find joy in participating in local and regional cattle competitions, considering it a fulfilling aspect of their profession. Additionally, they live harmoniously within their communities, leading a lifestyle driven by passion and love for their occupation. Regarding social responsibility in cattle farming, it is characterized by connections to various crucial aspects, including ethical responsibility, transparency, respect for benefits, labor, environmental considerations, fairness, and community involvement and development. Social responsibility in cattle farming not only contributes to the sustainability of the business but also fosters long-term trust from society and the community.
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