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บทคดัย่อ 

งานวจิยันี้มวีตัถุประสงค์คอื 1) เพื่อศึกษาการเกิดขึ้นของวฒันธรรม “คราฟต์เบียร์” ที่
เกิดขึ้นในเมืองพิษณุโลก 2) เพื่อศึกษาการใช้กลยุทธ์เพื่อต่อรองกับข้อกฎหมายในการสร้าง
วฒันธรรมของผูผ้ลติและผูบ้รโิภค โดยใชก้ารสงัเกตการณ์อย่างมสี่วนร่วมในฐานะผูบ้รโิภคคราฟต์
เบียร์ และการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลที่อยู่ในวัฒนธรรมคราฟต์เบียร์ ตัง้แต่ช่วงเดือน
พฤศจกิายน 2563 ถงึเดอืนมนีาคม 2564 และการสมัภาษณ์ผู้ผลติและผู้บรโิภคกลุ่มละ 2 คนใน
เดอืนพฤษภาคม 2564 จากนัน้ได้น าขอ้มูลมาวเิคราะห์โดยใช้แนวคดิและทฤษฎีวฒันธรรมย่อย , 
การสรา้งภาพแทน, การบรโิภคความหมาย และปฏบิตักิารในชวีติประจ าวนั โดยมเิชล เดอแซรโ์ต 
ผลการศกึษาพบว่า 1) การเกดิขึ้นวฒันธรรม “คราฟต์เบยีร์” ในเมอืงพษิณุโลกนัน้ได้รบัอิทธิพล
ต่างประเทศและในประเทศ จากที่ผู้ดื่มเริม่มีความรู้สึกเบื่อหน่ายและต้องการเสพย์รสชาติใหม่ 
คราฟต์เบยีร์จงึมภีาพแทนของความคดิสร้างสรรค์ รสชาตแิปลกใหม่ ท าให้มกีารรวมตวักนัของ
กลุ่มคนที่ชอบคราฟต์เบยีร์ ก่อนจะกลายเป็นวฒันธรรมย่อยขื้น 2) กลยุทธ์การต่อรองของผู้ผลติ
และผู้บริโภคภายใต้กฎหมายที่จ ากัดนั ้น พบว่าผู้ผลิตรายหนึ่ งใช้แนวทางการขายเบียร์
อุตสาหกรรมประกอบกบัคราฟต์เบยีร์เพื่อสร้างความหลากหลาย และท าใหค้นเขา้ถงึไดใ้นราคาที่
ย่อมเยาว์กว่า นอกจากนี้ยงัมีส่วนร่วมในการแก้ไขข้อกฎหมายให้เอื้อกบัวฒันธรรมคราฟต์ใน
ประเทศไทยใหข้ยายตวัมากยิง่ขึน้ 
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Abstract 

This research has two objectives; first is to study the emergence of the “craft beer” culture 
in Phitsanulok city, and second is to examine negotiating tactics created by beer producers/ 
sellers with the laws, in an attempt to expand the culture. This research employs participant 
observation technique as a drinker to mingle with one particular craft beer pub from 
November 2020 to March 2021 and had in-depth interviews with them in May 2021. Then I 
analyze data under the conceptual frameworks of sub-culture, representation, meaning 
consumption, and practice of everyday life by Michel de Certeau. Research findings illustrate 
that; first, the emergence of “craft beer culture” in Phitsanulok city has been influenced by 
culture from abroad as well as increasing popularity in the country. It started from drinkers 
who were bored of a few industrial beer choices, and then eager to taste new products. 
Craft beers, therefore, represent creativity and nouveau tastes, which lead to the mobilization 
of craft been fans before this has turned into a sub-culture. Second, both beer sellers/ 
producers and consumers of craft beer have adopted several tactics to negotiate with 
restricted beer production and advertisement laws. One seller in Phitsanulok then decides 
to sell industrial beer in order to provide diverse choices to drinkers, as this kind of beer’s 
price is more affordable. Moreover, both also participate in the movement of the law 
amendment in order to expand this culture in Thai society.  
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บทน า 
 การเตบิโตขึน้อย่างรวดเรว็ของความนิยมคราฟตเ์บยีร์นัน้ไดเ้ริม่ขยายมายงัจงัหวดัอื่นๆ ที่
อาจไม่ใช่เมอืงใหญ่หรอืเป็นเมอืงท่องเทีย่วล าดบัต้นๆ ของประเทศ ไดเ้ริม่เกดิรา้นคราฟต์เบยีรผ์ุด
ขึน้มาใหเ้หน็ เช่นในจงัหวดัพษิณุโลก อุตรดติถ์ และแพร่ ซึ่งเป็นปรากฏการณ์ทีเ่กดิขึ้นสะท้อนว่า
วฒันธรรมคราฟต์เบียร์ได้เคลื่อนผ่านจากจงัหวดัใหญ่มาสู่จงัหวัดรอง โดยเริ่มจากกลุ่มคนที่มี
รสนิยมความชอบดื่มคราฟต์เบยีร ์และไดเ้ป็นลูกคา้ใชบ้รกิารของรา้นโดยดื่มคราฟต์เบยีรป์ระจ าที่
ร้านในจงัหวดักรุงเทพฯ เชยีงใหม่ จนพฒันาสถานภาพความสมัพนัธ์จากลูกค้ากลายเป็นเพื่อน
สนิททางธุรกจิ และจบัมอืกนัมาเปิดรา้นจ าหน่ายคราฟตเ์บยีรข์องตนเองทีจ่งัหวดับา้นเกดิ(กนิษฐา, 
วนีสั และธมีา, 2561, น. 379) 



 โดยในการทบทวนวรรณกรรมท าให้ทราบว่า ในความรุ่งเรอืงและความส าเรจ็เหล่านี้ ก็มี
ก าแพงที่ล้อมรอบตวัวฒันธรรมไว ้ก าแพงที่ส าคญัคอืขอ้กฎหมายที่ท าใหก้ารผลติคราฟต์เบยีรใ์น
ประเทศนัน้ผดิกฎหมาย โดยใชก้ฎหมายพระราชบญัญตั ิสุรา พ.ศ.2493 หา้มมเีครื่องท าหรอืผลติ
โดยไม่ได้รบัอนุญาต ซึ่งการผลติที่จะได้รบัอนุญาต ต้องเขา้เกณฑ์ขอประกาศกระทรวงการคลงั 
เรื่องวธิกีารบรหิารงานสุรา ระบุว่าต้องมเีงนิทุนในการประกอบกจิการ 10 ลา้นบาท ผลติหนึ่งแสน
ลติรต่อปีในแบบบรูวผ์บั และผลติแบบโรงงานในขัน้ต ่าสบิลา้นลติรต่อปี ซึ่งคราฟต์เบยีรน์ัน้คอืการ
ท าเบยีร์ในลกัษณะธุรกิจครวัเรอืนขนาดเล็ก ก าแพงนี้ได้สร้างความล าบากกบัวฒันธรรมคราฟต์
เบียร์ และเหตุผลนี้เองท าให้ผู้ผลิตไปตัง้โรงงานผลิตในต่างประเทศ เช่น เวียดนาม ลาว และ
กมัพูชา ซึ่งมคีวามเสรใีนเรื่องของการผลติคราฟต์เบยีร์มากกว่าประเทศไทย โดยน าคราฟต์เบียร์
ไปช าระภาษนี าเขา้และตดิแสตมป์ เพื่อสง่เขา้มาขายในไทยอย่างถูกกฎหมาย (กนิษฐา, วนีสั และธี
มา, 2561, น. 379-380) แต่กระนัน้ก็ยงัไม่สามารถขายสนิค้าได้เต็มที่ เนื่องจากพระราชบญัญัติ 
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาตรา 32 ทีห่า้มไม่ใหม้กีารโฆษณา เชญิชวน หรอืบอก
สรรพคุณของสนิค้า การให้ขอ้มูลกบัผู้บรโิภค หรอืแม้กระทัง่โลโก้เองกย็งัเขา้ข่ายผดิกฎหมายได้ 
อกีทัง้ยงัหา้มโฆษณาบนสือ่อเิลก็ทรอนิกซห์รอืโซเชยีลมเีดยี โดยทีเ่บยีรอ์ุตสาหกรรมเองกไ็ด้รบัผล
เช่นกนั แต่เลอืกทีจ่ะยอมจ่ายค่าปรบั สว่นน้ีจงึไม่ใช่ปัญหาส าหรบัเบยีรอ์ุตสาหกรรม แต่เป็นปัญหา
ส าหรบัคราฟตเ์บยีรท์ีเ่ป็นธุรกจิเลก็กว่าทีไ่ม่สามารถเสยีทุนในจุดนี้ได ้เพราะไดล้งทุนไปกบัการเสยี
ภาษกีารน าเขา้หรอืค่าใชจ่้ายอื่นๆ  

 บทความนี้จงึตอ้งการศกึษาการเกดิขึน้ของวฒันธรรมคราฟตเ์บยีรใ์นจงัหวดัพษิณุโลก โดย
ที่อยู่ภายใต้กรอบของกฎหมายที่ถูกก าหนดขึ้นโดยรฐับาล ด้วยกลยุทธ์บางอย่างเพื่อต่อรองกบั
อ านาจของรฐั หรอืขอ้จ ากดับางอย่าง เพือ่ด ารงวฒันธรรมนี้ไวต้่อไป 

 

วตัถปุระสงค ์

1) เพื่อศกึษาการเกดิขึ้นของวฒันธรรมดื่มคราฟต์เบียร์ ในจงัหวดัพษิณุโลกที่มจี านวน
ประชากรไม่มากนกั และไม่ใช่เมอืงหลกัส าหรบันกัท่องเทีย่ว 

2) เพื่อศกึษาการใช้กลยุทธ์เพื่อต่อรองกบัขอ้จ ากดัในการสร้างวฒันธรรมของผู้ผลติและ
ผูบ้รโิภคคราฟตเ์บยีรใ์นเมอืงพษิณุโลก 

 
 
 



นิยามศพัท์เฉพาะ 

คราฟตเ์บยีร ์คอื เบยีรท์ีผ่ลติดว้ยความพถิีพถินั ในการสรา้งสรรคท์ีเ่กดิขึน้จากจนิตนาการ
ของผู้ผลติ ทัง้นี้ยงัได้มกีารแต่งปรุงกลิ่นด้วยวตัถุดิบที่มอียู่ในท้องถิ่น เช่น ผลไม้ ดอกไม้ กาแฟ 
ช็อกโกแลต ซึ่งทัง้หมดมีผลต่อคุณภาพ และรสชาติเบียร์ แบบที่เบียร์ในอุตสาหกรรมใหญ่ไม่
สามารถตอบสนองต่อกลุ่มผูบ้รโิภคได ้(กนิษฐา ไทยกลา้ และ สุโข เสมมหาศกัด,ิ 2560) 

 

ระเบียบวิธีวิจยั 

 ผู้วิจัยใช้แนวทางวิจัยเชิงคุณภาพ และเลือกใช้การสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม 
(Participant observation) ร้านคราฟต์เบียร์ Girls Don’t Cry โดยเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมที่
เกีย่วขอ้ง เช่น การเขา้ไปใชบ้รกิารทีร่า้น หรอืร่วมงานเทศกาลคราฟตเ์บยีร ์และใชว้ธิกีารสมัภาษณ์
เชงิลกึภายในพืน้ทีร่า้น จากผูบ้รโิภคหรอืผูผ้ลติ โดยเป็นผูผ้ลติ 2 คน และผูบ้รโิภค 2 คน การเลอืก
สุ่มตวัอย่างด้วยวธิแีบบ Snowball โดยผู้ผลติท่านแรกแนะน าท่านที่สอง และผู้บรโิภคอกี 2 ท่าน 
ก่อนจะน ามาวเิคราะหข์อ้มลูผ่านเอกสารทบทวนวรรณกรรม และสือ่ต่างๆบนแพลตฟอรม์ออนไลน์ 
 รา้น Girls Don’t Cry คอื รา้นขายอาหาร และคราฟตเ์บยีรแ์บบออนแทป็ ทีแ่รกและทีเ่ดยีว
ในพษิณุโลก ทีเ่ปิดใหบ้รกิารในจงัหวดัพษิณุโลกตัง้แต่ พ.ศ. 2561 จนถงึปัจจุบนั (2564) โดยทีคุ่ณ
ยศนนท ์น้อยมณี เป็นเจา้ของรา้น 



ผลการวิจยั 

 1. การเกิดขึ้นของวัฒนธรรมด่ืมคราฟต์เบียร์ ในจังหวัดพิษณุโลกท่ีมีจ านวน
ประชากรไม่มากนัก และไม่ใช่เมืองหลกัส าหรบันักท่องเท่ียว  
 วัฒนธรรมคราฟต์เบียร์ เกิดขึ้นได้ในพิษณุโลกด้วยอิทธิพลของคราฟต์เบียร์จาก
ต่างประเทศ ซึ่งมกีารน าเขา้มาขายในร้านสะดวกซึ้อ หรอืหา้ง อกีทัง้อทิธพิลภายในประเทศเอง ก็
คอื ผูด้ื่มคราฟตเ์บยีรท์ีเ่คยใชบ้รกิารในหวัเมอืงหรอืเมอืงใหญ่ เป็นปัจจยัส าคญัหนึ่งของการเกดิขึน้
ของวัฒนธรรมคราฟต์เบียร์ในไทย โดยวัฒนธรรมนี้ ได้เคลื่อนจากเมืองใหญ่เข้ามาสู่จังหวัด
พษิณุโลก เริม่ที่ผ่านตวับุคคลก่อนจะเป็นการรวมกลุ่มกนั  ด้วยการรวมกลุ่มนี้เองท าให้เกิดเป็น
วฒันธรรมขึน้ ซึ่งผูด้ื่มคราฟต์เบยีร ์หรอืผูท้ีอ่ยู่ในวฒันธรรมคราฟต์เบยีรน์ี้ จะมกีารใหภ้าพลกัษณ์
ของคราฟต์เบยีร์ทีต่่างกนัไป แต่ทัง้หมดนัน้มใีหค้วามหมายและภาพลกัษณ์ของคราฟต์เบยีร์ที่ไป
ในทางเดยีวกนั  

“พีรู่จ้กัจากเบยีรน์อกมาก่อนเลย แลว้ก ็เฮย้มนัมชีนิดอื่นดว้ยสงสยัมาก เลยไปลงเรยีนท าเบยีร์
กลบัมาพดิโลก ละเจอเพือ่นอุดมการณ์เดยีวกนั คดิเหมอืนกนั สามสีค่นลองตม้เบยีรก์นั  

สกัพกักถ็ล าลกึ แลว้กเ็ปิดรา้นเลย นัน่นี่นู้น จดังานเบยีร ์ในครัง้แรกปี 2559 นี่ 100 กว่าคนได”้ 
คุณแฮม1 (ยศนนท ์น้อยมณี) 

 

โดยคุณยศนนท์ น้อยมณี เป็นคนพิษณุโลกโดยก าเนิด จบจากมหาวิทยาลัยนเรศวร คณะ
บรหิารธุรกจิ เป็นพนักงานแบงคท์ีม่งีานอดเิรกเป็นการต้มเบยีรม์าก่อน ทีผ่นัตวัจะเป็นเจา้ของรา้น 
Girl’s Don’t Cry โดยได้อธบิายว่าในเมอืงพษิณุโลก ร้านคราฟต์เบยีร์หรอืวฒันธรรมคราฟต์เบยีร์
นัน้เกดิขึ้นได้จากการรวมตวักนัของคุณยศนนท์ และเพี่อนร่วมรุ่นที่จบจากมหาลยัเดยีวกนั ซึ่งมี
อุดมการณ์ และความคดิเดยีวกนั ได้ท าการจดังานคราฟต์เบยีร์ในปี 2559 ก่อนที่ตวัคุณยศนนท์ 
คดิจะเปิดรา้นขึน้มาในปี 2560 “ทีอ่ื่นมไีด ้ท าไมพดิโลกจะมไีม่ได”้ จงึมรีา้นเกริล์ ดอ้นท ์ครายขึน้มา 
ซึ่งสอดคล้องกบังานของกนิษฐา ไทยกล้า และสุโข เสมมหาศกัดิ ์(2561) โดยระบุว่าเป็นช่วงที่
คราฟต์เบยีร์มแีนวโน้มขยายตวัเพิม่ขึ้น อกีทัง้ยงัมีงานคราฟต์เบยีร์จดัขึ้นทุกปี “อยากให้มนัเป็น
เทศกาล งานประจ าปี” ดว้ยงานเทศกาลนี้เอง จงึท าใหม้กีารแลกเปลีย่นขอ้มูล พูดคุยในหวัขอ้ของ
เรื่องคราฟต์เบยีรม์ากเป็นพเิศษ อาจจะเรยีกว่าได ้เป็นการรวมตวัของวฒันธรรมคราฟต์เบยีรซ์ึ่งมี
ในทุกๆปีกไ็ด ้การรวมตวัเช่นน้ีเอง จงึท าใหว้ฒันธรรมคราฟตเ์บยีรเ์กดิขึน้ในเมอืงพษิณุโลกได้ 
 

 
1 ยศนนท ์นอ้ยมณี (แฮม) อาย ุ34 ปี ปริญญาตรี บริหารธุรกิจมหาวิทยาลยันเรศวร เจา้ของรา้น Girl’s Don’t Cry สมัภาษณว์นัที่ 
21 พฤษภาคม 2564 ณ ป้ัมปตท.อินโดจีน 



“เกดิจากกลุ่มต้มเบยีรข์องพีแ่ฮมนัน้แหละเคา้คดิเหมอืนกนัเบื่อวฒันธรรมการดื่มเดมิๆ  
เบยีรเ์ดมิๆ เลยมคีอมมนูนิตีข้ ึน้  คดิว่าท าไมไม่มใีนพดิโลกบา้งกเ็ลยเปิดรา้นคราฟตเ์บยีร์” 

คุณปิน2 (จริากติต ์ค าเหลก็) 
 

“พีเ่ป็นคนชอบใชข้องแบบงานคราฟตน์ะ พีเ่ลยมองว่าคราฟตเ์บยีร์ 
กเ็ป็นงานคราฟตอ์ย่างนึง เป็นศลิปะ เหมอืนกาแฟ ถา้ถามว่าผดิศลี 5 ไหม  

คอืเราดื่มเอารสชาต ิเอาบรรยากาศ ไม่ไดด้ื่มเอาใหเ้มาหวัราน ้า” 
คุณแนน3 (นภสร ขุนทอง) 

 จากค าพดูทัง้สองท่านจะสะทอ้นใหเ้หน็ว่า ในกลุ่มของผูด้ื่มคราฟตเ์บยีรน์ัน้ เป็นผูด้ื่มทีม่ชีุด
ความคดิทีว่่า ไม่ไดเ้น้นดื่มเยอะ หรอืในปรมิาณมากๆ  เพยีงแต่การดื่มคราฟตเ์บยีร์นัน้ เสมอืนการ
เสพงานศิลปะชิ้นหนึ่ง เป็นการดื่มเพื่อลิ้มรสชาติของเบียร์ อีกทัง้การไปนัง่ดื่มที่ร้านก็เพยีงเน้น
บรรยากาศของการนัง่รา้น และสงัสรรคก์นัในกลุ่มผูด้ื่มคราฟต ์ เป็นการแลกเปลีย่นขอ้มลูกนั ท าให้
ไดส้งัคม และความรูใ้หม่ๆอยู่เสมอ อกีทัง้การเกดิขึน้ของวฒันธรรม หรอืรา้นคราฟตเ์บยีรก์เ็กดิจาก
กลุ่มคนทีช่อบ และไดร้บัแรงบนัดาลใจจากการไปใชบ้รกิารรา้นคราฟตเ์บยีรใ์นจงัหวดักรุงเทพฯ 

 2. การใช้กลยุทธ์เพื่อต่อรองกับข้อจ ากดัในการสร้างวฒันธรรมของผู้ผลิตและ
ผู้บริโภคคราฟต์เบียรใ์นเมืองพิษณุโลก 
 วฒันธรรมคราฟต์เบียร์ อยู่ภายใต้กรอบและข้อบังคบัของรฐั เสมอมา เพียงแต่การอยู่
ภายใต้กรอบหรอืเงื่อนไขเหล่านี้ ไม่ได้สร้างความสบายใจให้แก่ผู้บรโิภคและผู้ผลิต วฒันธรรม
คราฟต์เบียร์นัน้จึงด ารงอยู่ด้วยการงดัขอ้กบักฎหมายอยู่เสมอพระราชบญัญตัคิวบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์ทีส่ง่ผลใหร้า้นไม่สามารถโพสต์รูปเครื่องดื่มหรอื บรรยายสรรพคุณต่างๆ ได ้เนื่องจาก
เขา้ขา่ยผดิกฎหมาย โดยเจา้ของรา้นคราฟตเ์บยีร ์Girls Don’t Cry  
 

“กฎหมายอะนะ บอกตรงๆเลยนะ มนัเหีย้ครบั ผมโดนจบัสองครัง้ รอบแรกเรื่องแค่โพสตบ์นเฟส 
โดนตกัเตอืนก่อน รอบสองโพสต์บอกว่าดื่มเบยีร ์ลดความเครยีด โดนจบัถงึรา้นปรบัหา้หมื่น มาจบั

ถงึรา้นขนาดนี้เลย หลงัจากนัน้ไปรูจ้ากพีว่่า ไปสูใ้นศาลดกีว่า กเ็ลยไม่จ่าย รอหมายศาล 

เรื่องโพสตเ์รากโ็พสตร์ะวงัขึน้ครบั เน้นใชศ้พัทแ์บบมขีองเขา้ใหม่นะเตม็ตู ้เครื่องดื่มเขา้ใหม่นะ 

สว่นการขายเบยีรอ์ุตสาหกรรมนัน้ ถา้ไม่ขายเลยนี่ไม่ควร พีค่ านึงถงึ Budget ลูกคา้ก่อนเลย 

 
2 จิรากิตต ์ค าเหล็ก (ศิลปิน, ปิน) อาย ุ23 ปี ผูจ้ดัการรา้น Girl’s Don’t Cry สมัภาษณท์ี่รา้นวนัที่ 20 พฤษภาคม 2564 
3 นภสร ขนุทอง (แนน) อาย ุ24 ปี ปริญญาตรี ธรณีวิทยา มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ สมัภาษณว์นัที่ 25 พฤษภาคม 2564 ออนไลน์ 



การเคลื่อนไหวของกลุ่มคราฟตเ์บยีร ์โห พีเ่ขา้ทุกงานเลยครบั (หวัเราะ) ตอ้งแกไ้ขด่วนเลย ” 
คุณแฮม (ยศนนท ์น้อยมณี) 

 

“พีว่่าดนีะ ขายเบยีรอ์ุตสาหกรรมในรา้น เพราะบางทไีม่มตีงัคม์าก 

แต่อยากไปนัง่เอาบรรยากาศของรา้น และจบิเบยีรไ์ปดว้ยในทุนทีเ่ราพอม”ี 
คุณเอริธ์4 (ศรณัย ูด่านชยักูล) 

 

 จากขา้งต้นจะเหน็ไดว้่า กลยุทธ์การด ารงวฒันธรรมคราฟต์เบยีร์ทีเ่หน็ไดช้ดัในยุคปัจจุบนั
คอืการเคลื่อนไหวของกลุ่มขบัเคลื่อนต่างๆ เช่น สมาคมคราฟต์เบยีร ์และประชาชนเบยีร ์เป็นต้น 
กลุ่มเหล่านี้มักจะรวบรวมรายชื่อ เพื่อเรียกร้องให้องค์กรต่างๆรับฟัง โดยจากการลงพื้นที่
สงัเกตการณ์ท าให้เห็นได้ว่า ทางร้านจะมีการรับการลงรายชื่อและส่งให้กับสมาคม หรือเพจ
ประชาชนเบยีรเ์พือ่น าไปขบัเคลื่อนต่อไป การใชก้ลยุทธก์ารโฆษณาบนเพจ การเล่นค าว่าทีรู่้กนัใน
วงหรอืนัยยะแสดงถึงสนิค้าคราฟต์เบียร์ในร้าน อีกทัง้ในการลงพื้นที่ยงัเห็นด้วยว่า ร้านคราฟต์
เบยีร ์ไม่ไดจ้ าหน่ายเพยีงคราฟต์เบยีร ์แต่มเีบยีรอ์ุตสากรรมดว้ย เช่น สงิห ์เป็นส่วนใหญ่ ซึ่งจาก
การสมัภาษณ์ จะเหน็ได้ว่าลูกค้าเหน็ด้วยกบัการขายแบบนี้ เนื่องจากตนเองไม่ไดม้ทีุนกนิทุกวนั 
การขายเบยีรแ์บบนี้บา้งสามารถท าใหเ้ขา้ถงึรา้นไดง้่าย ผูป้ระกอบการหรอืผูผ้ลติเอง กเ็หน็ว่าควร
ขาย เพือ่สามารถอยู่รอดไดต้่อไปดว้ยการขายเบยีรอ์ุตสาหกรรมใหก้บัลูกคา้ทีต่อ้งการ  

สรปุผลการวิจยั 

 1. การเกิดขึ้นของวัฒนธรรมด่ืมคราฟต์เบียร์ ในจังหวัดพิษณุโลกท่ีมีจ านวน
ประชากรไม่มากนัก และไม่ใช่เมืองหลกัส าหรบันักท่องเท่ียว  

 การเกดิขึน้ของวฒันธรรมย่อย คอืการทีก่ลุ่มย่อยใชจ้ดัการกบัวตัถุและวถิชีวีติทีแ่ตกต่างไป
จากกลุ่มอื่นๆ ซึ่งปฏบิตักิารของกลุ่มด าเนินไปอย่างมคีวามหมาย ค่านิยม และความเชื่อ(Stuart 
Hall & Tony Jefferson, 1976, อ้างถงึใน กาญจนา แก้วเทพ, 2549)  ด้วยค่านิยมของวฒันธรรม
คราฟต์เบยีรไ์ม่ไดม้องคราฟต์เบยีรเ์ป็นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หรอือบายมุข เพยีงแต่มสีิง่หนึ่งทีท่ า
ใหม้คี่านิยมมกีารเปลีย่นไป คอื ภาพแทน ซึง่คอื การน าเสนอแนวคดิโดยเชื่อมโยงกบัระบบสญัญะ 
เป็นผลผลติแห่งความหมายของภาพในใจ (Stuart Hall, อ้างถงึใน นัดดา ธนทาน, 2556, น. 13) 
ภาพแทนที่แสดงออกมาของ คราฟต์เบียร์ คืองานศิลปะ ที่แสดงถึงตัวตนของผู้ผลิต หรือเป็น
รสชาติที่สร้างสรรค์ ความแปลกใหม่กว่าเบียร์อุตสาหกรรมทัว่ไปซึ่งไม่สามารถตอบโจทย์ของ

 
4 ศรณัย ูด่านชยัภมูิ อาย ุ23 ปี จบ ม.6 กศน. ลกูจา้งเทศบาลบางกระทุ่ม สมัภาษณเ์มื่อวนัที่ 26 พฤษภาคม 2564 



รสชาตใิหม่ได ้วฒันธรรม และแนวคดิเหล่านี้เคลื่อนเขา้สู่ตวัจงัหวัดพษิณุโลกผ่านตวัของกลุ่มคนที่
ชื่นชอบคราฟตเ์บยีร ์ซึง่สอดคลอ้งกบัการศกึษา กนิษฐา ไทยกลา้ และคณฯ (2560) โดยทีผู่บ้รโิภค
ต้องการรสชาตแิละศลิปะ อกีทัง้นัยยะนึงทีส่ าคญัของการดื่มคราฟต์เบยีรส์ามารถสื่อถงึการต่อรอง
กบัอ านาจทางการเมอืงด้วย ซึ่งเป็นการต่อรอง งดัข้อกับกฎหมายที่พึ่งออกมาในปี 2560 และ
สอดคล้องกบังานของกนิษฐา ไทยกล้า และคณะฯ (2561) โดยที่ร้านคราฟต์เบียร์ หรอืผู้บรโิภค
สว่นใหญ่ สนบัสนุน และร่วมมอืกนัเพือ่ใหว้ฒันธรรมเกดิขึน้ได ้  
 
 2. การใช้กลยุทธ์เพื่อต่อรองกับข้อจ ากดัในการสร้างวฒันธรรมของผู้ผลิตและ
ผู้บริโภคคราฟต์เบียรใ์นเมืองพิษณุโลก 
 ในส่วนของกลยุทธ์นัน้ มิเชล เดอแซร์โต ได้อธิบายถึงโครงสร้าง 2 ประเภท ซึ่งคือ
ยุทธศาสตรแ์ละ กลยุทธ ์(Michel De Certeau) (1984) โดยทีว่ฒันธรรมคราฟตเ์บยีรน์ัน้อยู่ในพื้นที่
ของรฐับาลซึ่งออกขอ้กฎหมายขึน้มาควบคุม โดยทีว่ฒันธรรมคราฟต์เบยีรจ์ะด ารงอยู่ไดภ้ายใต้ขอ้
กฎหมายเหล่านี้จงึต้องมกีลยุทธ์ในการงดัขอ้ ปรบัตวัต่ออ านาจของรฐั จะเหน็ได้ว่าการเรยีกร้อง 
การไปตัง้โรงงานผลติและพาคราฟตเ์บยีรไ์ทยไปชนะรางวลั หรอืการขายเบยีร์อุตสาหกรรมเหล่านี้ 
ผู้ผลิตและผู้บรโิภคในวฒันธรรมคราฟต์เบียร์ ต่างมกีลยุทธ์และวธิีต่างๆที่แตกต่างกนัไปในการ
ต่อรองกบัอ านาจรฐัเพือ่ด ารงใหว้ฒันธรรมคราฟตเ์บยีรส์ามารถอยู่ไดต้่อไป 
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