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บทคดัย่อ 
 งานวจิยัมวีตัถุประสงค์ 2 ประการ 1) เพื่อศกึษาว่าผู้ประกอบการหรอืเจ้าของร้านคาเฟ่สไตล์
เกาหลมีกีารประกอบสรา้งความเป็นเกาหลอีย่างไร และ 2) เพื่อศกึษาว่าผูบ้รโิภครา้นคาเฟ่สไตลเ์กาหลี
ประกอบสร้างความเป็นเกาหลอีย่างไร โดยใช้การศกึษาผ่านการรวบรวมโพสต์ต่างๆ ของผู้ผลติและ
ผูบ้รโิภคผ่านโซเชยีลมเีดยี รวมถงึวเิคราะห์ขอ้มูลโดยใชแ้นวคดิและทฤษฎวีฒันธรรมมวลชนหรอืป๊อบ 
คลัเจอร ์และการสรา้งภาพตวัแทน โดยเลอืกศกึษารา้นกาแฟหรอืคาเฟ่ทีต่ ัง้อยู่ในเมอืงพษิณุโลกและใกล้
กบัมหาวทิยาลยันเรศวร 4 แห่ง และผูบ้รโิภคทีน่ิยมไปรา้นดงักล่าวจ านวน 10 คน รวมถงึการเกบ็ขอ้มูล
ผ่านโซเชยีลมเีดยีของรา้นประกอบดว้ย ผลการศกึษาพบว่า เจา้ของรา้นคาเฟ่สไตลเ์กาหลไีดม้กีารสรา้ง
ภาพแทนเกาหลโีดยการรบักระแสวฒันธรรมของเกาหลใีนด้านของการตกแต่งร้านใหเ้ป็นแบบมนิิมอล
สไตล์ อกีทัง้ยงัมกีารตกแต่งร้านด้วยของตกแต่งน้อยชิ้น อกีทัง้ยงัมกีารน าของหวานที่เป็นของหวาน
ประจ าชาตจิากประเทศเกาหลใีต้อย่างบงิซู น ามาขายในร้านด้วย ส่วนทางด้านของผู้บรโิภคร้านคาเฟ่
สไตล์เกาหลกี็มกีารประกอบสร้างความเป็นเกาหล ีคอื ได้แต่งกายตามเทรนด์เกาหล ีซึ่งการประกอบ
สรา้งความเป็น “เกาหล”ี สไตล์มนิิมอลเกาหลไีดถู้กน าเสนอผ่านโซเชยีลมเีดยี ซึ่งเป็นแรงดงึดูดระหว่าง
ผูป้ระกอบการคาเฟ่และผูบ้รโิภค 

ค าส าคญั: คาเฟ่, เกาหลสีไตล,์ การสรา้งภาพแทน, วฒันธรรมมวลชน, พษิณุโลก  
 
Abstract 
This research has two main objectives; first is to study how the “Korean”-styled café operators/ 
owners constructing Koreanness, and second is to examine how the consumers meanwhile 
represent Korean, through posts and photos published through social media platforms. This 
research analyses the phenomenon through the conceptual frameworks of pop culture and 
representation. The researcher has chosen four cafés situated in Phitsanulok city and in the 
Naresuan University’s surroundings.  Research findings have shown that the café owners have 
been influenced by the Korean culture through their café decoration styled called “minimal”, which 
needs somewhat furniture pieces. In addition, they also sell popular dessert from Korean named 
Bingsu. In the meantime, consumers of the cafes also represent the Koreanness through their 
dressing up to the trend of “minimal’. They regularly take photos/selfies of themselves visiting the 
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cafes and post on social media. Such phenomenon can be analyzed as gravitated communication 
between café operators and consumers. 

Keywords: Café, Korean style, Representation, Pop culture, Phitsanulok 

บทน า 
 เป็นช่วงเวลากว่า 2 ทศวรรษแล้วที่วฒันธรรมเกาหลีได้เข้ามามอีิทธพิลต่อการบรโิภคในด้าน
ต่างๆ ของสงัคมไทย หลังจากที่รฐับาลเกาหลีมีนโยบายใช้วฒันธรรมเป็นสินค้าส่งออกตัง้แต่กลาง
ทศวรรษ 1990 เป็นต้นมา  ท าให้เกิดปรากฏการณ์ “โคเรียน เวฟ” (Korean Wave) หรือ “ฮันรยู” 
(Hallyu) ซึ่งหมายถงึปรากฏการณ์ความนิยมของวฒันธรรมเกาหลทีีม่าจากอทิธพิลของวฒันธรรม “เค- 
ป๊อป” หรอื K-pop ทีไ่ดร้บัความนิยมเป็นอย่างมาก ครอบคลุมทัง้ดนตร ีนักแสดง นักรอ้ง แฟชัน่ อาหาร 
เครื่องส าอาง ภาพยนตรแ์ละซรีีย่เ์กาหล ีผลทีเ่กดิขึน้ตามมาคอืคนไทยหนัมานิยมสนิคา้และรูปแบบการ
ใช้ชีวิตแบบเกาหลีอย่างเห็นได้ชดั จนวฒันธรรมเกาหลีกลายเป็น “วฒันธรรมสมยันิยม” (popular 
culture) ซึ่งหมายถงึกระแสวฒันธรรมทีไ่ด้รบัการตอบรบัชื่นชอบจากคนจ านวนมากเพื่อประโยชน์ทาง
การคา้ จะเหน็ไดจ้ากสนิคา้ทางวฒันธรรมในรปูแบบต่างๆ ทีก่ระจายและไดร้บัความนิยมในวงกวา้ง (นฤ
พนธ ์ดว้งวเิศษ, 2553; อมัพร จริฐัตกิร, 2559) จากปรากฏการณ์ทีเ่กดิขึน้ ผูบ้รโิภคชาวไทยเป็นอกีกลุ่ม
ทีต่ดิตามความเคลื่อนไหวต่อวฒันธรรมเกาหลใีนดา้นต่างๆ มาอย่างต่อเนื่อง ดงัเช่นมติกิารบรโิภคร้าน
คาเฟ่สไตลเ์กาหลทีีเ่ป็นพืน้ทีห่ลกัของงานวจิยัน้ี 

การส ารวจของส านักงานสถติแิห่งชาตใินปี 2557 เสนอว่ารา้นอาหารต่างประเทศที่ก าลงัเป็นที่
นิยมในเวลานัน้คือร้านอาหารเกาหลี เมื่อเทียบกับปี 2551 ร้านอาหารเกาหลีมีอัตราการขยายตัว
ประมาณรอ้ยละ 3.0–5.0 (ส านกังานสถติแิห่งชาต,ิ 2557 อา้งในพนิทุม ทุ่งรองส,ี 2559) ซึง่สอดคลอ้งกบั
ผลการวจิยัของมหาวทิยาลยัอสัสมัชญัทีส่ ารวจพบว่าอาหารเกาหลไีดร้บัความนิยมเป็นอนัดบั 4 รองจาก
อาหารไทย อาหารญี่ปุ่ น อาหารจีน (สถาบนัวจิยัและบรกิารวชิาการ มหาวทิยาลยัอสัสมัชญั , 2557) 
จนกระทัง่ ประเทศไทยธุรกจิร้านกาแฟมกีารขยายตวัเพิม่ขึ้นอย่างรวดเรว็มาก ใน 4-5 ปีที่ผ่านมาร้าน
กาแฟเป็นสิง่ทีค่นรุ่นใหม่ใหค้วามสนใจ มกีารเปิดรา้นกาแฟใหม่จ านวนมาก โดยเฉพาะในกรุงเทพฯ และ
มไีม่ต ่ากว่า 8,000 รา้น ทัว่ประเทศไทย และมกีารแขง่ขนัทีค่่อนขา้งสงู (Katchwattana, 2019)  

ผู้วจิยัมองว่าการตกแต่งร้านกาแฟเพื่อดึงดูดให้คนมาใช้บรกิารนัน้เป็นหนึ่ง ในปัจจยัที่ส าคญั
ส าหรบัร้านกาแฟหรืออาจเรียกรวมว่าคาเฟ่ในยุคปัจจุบัน เพราะมีการขายของหวานหรือขนมอื่นๆ 
ประกอบดว้ย เนื่องจากพบว่าผูบ้รโิภคบางส่วนทีไ่ปทีร่า้นกาแฟมกัเลอืกรา้นทีม่กีารตกแต่งสวยงามเพื่อ
สื่อสารกบัคนอื่นด้วยการเชค็อนิ (check-in) และถ่ายรูปโพสต์ลงโซเชยีลมเีดยี ดงัที่ปรากฏในเวบ็ไซต์
แนะน าร้านอาหาร “อาหย่อยรวีวิ” ที่รวบรวมร้านอาหารที่มวีวิทวิทศัน์สวยงามและการตกแต่งที่เหมาะ
ส าหรบัการถ่ายรูป โดยเฉพาะในปีพ.ศ. 2564 มกีารน าเสนอเนื้อหาไว้ถึง 2 ครัง้ ครัง้แรกในวนัที่ 18 
มกราคม 2564 ในหวัขอ้ “13 รา้นคาเฟ่ถ่ายรูป เอาใจคนรกัถ่ายรูป มุมเก๋ๆ พรอ็พเยอะ ถ่ายไดจ้นเมมฯ 
เตม็กย็งัไม่หมด!”  และในวนัที ่22 มกราคม 2564 ในหวัขอ้ “19 คาเฟ่ถ่ายรปูสวย บอกเลยสายเชค็อนิไม่
ควรพลาด พกิดัรา้นในกรุงเทพฯ”  โดยเนื้อหาของทัง้สองชิ้นมกีารแนะน าคาเฟ่สไตลเ์กาหลดีว้ย รวมถงึ
ขนมที่ว ัยรุ่นชื่นชอบเช่นชานมไข่มุก และบิงซูที่มีต้นก าเนิดจากประเทศเกาหลี สะท้อนให้เห็นถึง
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วฒันธรรมเกาหลทีีส่่งอทิธพิลในดา้นการตกแต่งรา้นทีม่ากไปกว่าอาหารเพยีงประการเดยีวสะอาดตา ซึง่
การตกแต่งรา้นมอีงค์ประกอบด้านมณัฑนศลิป์เพิม่เขา้มา ส่วนการแต่งกายเกาหลกีเ็พิม่ในเรื่องเนื้อหา
และการแต่งหน้า 
  จากปรากฏการณ์ความนิยมในวฒันธรรมเกาหลผี่านอาหารเกาหลแีละคาเฟ่สไตล์เกาหลนีัน้ จงึ
ท าให้เหน็ว่าในเมอืงใหญ่โดยเฉพาะกรุงเทพฯ และเชยีงใหม่มคีาเฟ่ที่ตกแต่งร้านที่คล้ายคลงึกบัคาเฟ่
เกาหล ีเพื่อใหไ้ดบ้รรยากาศทีเ่สมอืนว่าไดเ้ทีย่วคาเฟ่ที่ประเทศเกาหล ีโดยการสรา้งความเป็นเกาหลทีี่
ส่งมาผ่านทางการตกแต่งร้านและเมนูอาหารที่นิยามว่าเป็นเกาหล ีซึ่งผู้วจิยัเหน็ว่าเป็นการสร้างภาพ
แทน (Representation) ของวฒันธรรมเกาหลซีึ่งเป็นวฒันธรรมสมยันิยมตามที่กล่าวไปข้างต้น ดงันัน้ 
ผูว้จิยัจงึตอ้งการศกึษาการประกอบสรา้งความเป็นเกาหลใีนฐานะทีเ่ป็นภาพแทนในพืน้ทีร่า้นคาเฟ่สไตล์
เกาหล ีโดยพจิารณาจากทัง้เจ้าของร้านหรอืผู้ประกอบการร้านคาเฟ่ และจากผูบ้รโิภคในการสรา้งภาพ
แทนของความเป็นเกาหลผี่านการแต่งตวัหรอืพฤตกิรรมอื่นๆ  

นอกจากปรากฏการณ์ดงักล่าวที่น าเสนอผ่านสื่อออนไลน์แล้ว ผู้วิจยัเองก็เป็นส่วนหนึ่งใน
ผูบ้รโิภคทีม่กีารเตรยีมตวัก่อนไปคาเฟ่สไตล์เกาหล ีโดยการทีผู่ว้จิยัจะต้องเชค็ดูโลเคชัน่ในเพจเฟสบุ๊ค 
(Facebook) หรอื อนิสตราแกรม (Instragram) เพือ่ทีจ่ะศกึษาว่าคาเฟ่นัน้มโีทนสขีองการตกแต่งรา้นเป็น
เช่นไร ในรา้นมอีะไรตกแต่งบา้ง และบรรยากาศในรา้นเป็นอย่างไร ซึ่งผูว้จิยัสามารถมเีวลาไดห้าเสือ้ผา้ 
เครื่องแต่งกาย ทีเ่ขา้กบับรรยากาศของรา้นเพื่อทีจ่ะท าการถ่ายรูปเพื่อโพสต์รูปและลงสตอรีใ่นอนิสตรา
แกรม จากประสบการณ์เคยใช้เวลาเตรยีมตวัประมาณ 1 สปัดาห์ก่อนที่จะไปใช้บรกิารคาเฟ่ดงักล่าว
เพือ่ใหก้ารโพสตร์ปูและลงสตอรีบ่นโซเชยีลมเีดยีนัน้ท าใหผู้ว้จิยันัน้ดูมคีวามเป็นเกาหล ี 

ดังนัน้ งานวิจัยนี้จึงสนใจที่จะศึกษาองค์ประกอบต่างๆในร้านคาเฟ่สไตล์เกาหลีในฐานะที่
เป็นสญัญะทีใ่หค้วามหมายของความเป็นเกาหลอีย่างไรโดยเจา้ของรา้นหรอืผูป้ระกอบการทีผู่ว้จิยัเลอืก
ศึกษาโดยเริม่ต้นจากเมนูอาหาร การตกแต่งร้าน การเลือกจ้างพนักงาน และองค์ประกอบอื่นๆ เช่น 
เพลงในรา้นคาเฟ่ การใชส้ใีนการสร้างสไตล์ทีเ่รยีกว่าเป็นมนิิมอลลสิต์น าเสนอความเป็นเกาหลีอย่างไร 
โดยเลือกศกึษาพื้นที่แถวมหาวทิยาลยันเรศวร จากการสงัเกตการณ์อย่างมสี่วนร่วม การส ารวจผ่าน
เครอืข่ายโซเชียลมีเดียผ่านแอพลิเคชัน่ เฟสบุ๊คและอินสตราแกรม จากการส ารวจผ่านเว็บไซต์และ
โซเชยีลมเีดยีในช่วงเดอืนกุมภาพนัธ ์2564 พบว่าในบรเิวณเมอืงพษิณุโลก มคีาเฟ่สไตลเ์กาหลปีระมาณ 
50 ร้าน และพื้นที่แถวมหาวทิยาลยันเรศวร มคีาเฟ่สไตล์เกาหล ี13 ร้าน ซึ่งไม่น่าแปลกใจที่พื้นที่แถว
มหาวทิยาลยันเรศวรมรีา้นคาเฟ่สไตลเ์กาหลจี านวนมาก เพราะเป็นพืน้ทีข่องวยัรุ่นซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมาย
ของวฒันธรรมเกาหลอียู่แลว้  

วตัถปุระสงค ์
1) เพื่อศกึษาว่าผู้ประกอบการหรอืเจ้าของร้านคาเฟ่สไตล์เกาหลมีกีารประกอบสร้างความเป็นเกาหลี
อย่างไร  
2) เพือ่ศกึษาว่าผูบ้รโิภครา้นคาเฟ่สไตลเ์กาหลปีระกอบสรา้งความเป็นเกาหลอีย่างไร 
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นิยามศพัท ์
1) “โคเรียน เวฟ” (Korean Wave) หรือ “ฮนัรยู” (Hallyu) หมายถงึปรากฏการณ์ความนิยม

ของวฒันธรรมเกาหลทีีม่าจากอทิธพิลของวฒันธรรมสนิคา้ “เค-ป๊อป”หรอื K-pop ทีไ่ดร้บัความนิยมเป็น
อย่างมากซึ่งครอบคลุมดนตร ีนักแสดง นักรอ้ง แฟชัน่ อาหาร เครื่องส าอาง และทีไ่ดร้บัความนิยมมาก
ทีสุ่ดคอื ภาพยนตร ์ซรีีย่เ์กาหล ีและเพลง ซึ่งทัง้หมดนี้ไดก้ลายเป็นคลื่นวฒันธรรมเกาหลทีีไ่ดส้ง่ออกไป
ทัว่โลก ซึ่งวฒันธรรมเกาหลีนัน้ได้สอดแทรกเข้ามาเพื่อเผยแพร่วฒันธรรมผ่านสื่อโดยมนีักแสดงและ
นักรอ้งเป็นทูตทางวฒันธรรม ท าใหเ้กดิ “กระแสเกาหลฟีีเวอร”์ (ปภงักร ปรดีาชชัวาล และคณะ ,2556; 
Srisurin, 2016) 

2) การตกแต่งร้านแบบมินิมอลเกาหลี คอืสไตลก์ารตกแต่งทีเ่รยีบงา่ย ใชเ้ฟอรน์ิเจอรน้์อยชิ้น
หากแต่มากดว้ยประโยชน์ รวมไปถงึการเลอืกใชง้านสิง่ต่างๆ ตามความจ าเป็นเท่านัน้ ซึ่งจะถูกจดัวาง
อย่างมรีะเบยีบเรยีบร้อย เอกลกัษณ์ในการตกแต่งสไตล์มนิิมอลนัน้มกัจะมโีทนสแีบบโมโนโทนหรอืสี
อ่อนๆ รวมถงึการออกแบบที่มเีสน้สายตาที่ตรงและชาร์ปหรอืมคีวามคม มคีวามสมดุลและความผ่อน
คลาย เฟอรน์ิเจอรท์ุกชิ้นทีค่ดัสรรมาตกแต่งในบา้นสไตล์นี้ มกัจะตอบสนองการใชง้านไดอ้ย่างครบถว้น 
ท่ามกลางความไม่มากไม่น้อยจนเกนิพอด ีการตกแต่งบา้นสไตล์มนิิมอลยงันิยมที่จะจดัพื้นทีใ่หม้คีวาม
ว่างและดูกว้างเขา้ไว้ โดยไม่นิยมการสะสมสิง่ของหรอืข้าวของเครื่องใช้ที่ไม่จ าเป็น การตกแต่งบ้าน
สไตล์มนิิมอลจงึดูเรยีบง่าย น้อยชิ้น แต่ทว่าครบถ้วนในเรื่องของประโยชน์การใช้สอย การตกแต่งบ้าน
สไตล์นี้จึงเหมาะมากๆ ส าหรบัหนุ่มสาวรุ่นใหม่ที่รกัความสงบและชอบการตกแต่งบ้านที่เน้นความ
สะอาด ปลอดโปร่ง โล่งสบายเป็นอย่างยิง่ (DOODDOT, ม.ป.ป.) 

3) แฟชัน่มินิมอล (Minimal Style) คือแฟชัน่ที่เน้นความธรรมดา เรียบง่าย มีความเป็น
ธรรมชาต ิไม่เยอะ ไม่ฟุ้ง แต่ตอ้งเนี้ยบและดูด ีมกีารคุมโทนสทีีอ่บอุ่นมกิแอนดแ์มทชห์รอืผสมผสานง่าย 
เช่นสขีาว เทา ด า น ้าตาล ครมี คตัติง้เสือ้ผา้ไม่ซบัซอ้นเน้นเรยีบแต่ตอ้งดดู ี(Babeburin, 2558) 

กรอบแนวคิด 
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ระเบียบวิธีวิจยั 

ใช้แนวทางการวจิยัเชงิคุณภาพ โดยผู้วจิยัเริม่ต้นศกึษาจากเอกสารและสื่อต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น
รายการโทรทศัน์ คลิปวดิีโอต่างๆที่อยู่บนสื่อออนไลน์ ฐานข้อมูลออนไลน์ สื่อโซเชียลมเีดียต่างๆ ที่
เกี่ยวขอ้งกบัอทิธพิลของเกาหลทีีเ่ขา้มามกีระแสในประเทศไทย เรื่องการตกแต่งร้านสไตล์เกาหล ีและ
การสร้างภาพตวัแทนความเป็นเกาหลี ในส่วนการเก็บและรวบรวมข้อมูล ในบทความนี้ ผู้วจิยัใช้วธิี
การศกึษาผ่านแพลตฟอรม์โซเชยีลมเีดยี ดว้ยการวเิคราะหโ์พสต์ขอ้ความและรูปต่างๆ ของรา้นคาเฟ่ 4 
รา้นทีต่ ัง้อยู่ในอ าเภอเมอืงพษิณุโลกและบรเิวณรอบมหาวทิยาลยันเรศวร ประกอบดว้ยรา้น Minimal life 
room, Cheevit Cheeva Phitsanulok, Jaisu Café และ Cozy Café NU ขณะเดียวกนัก็มุ่งศึกษาโพสต์
ขอ้ความและรูปต่างๆ จากผูบ้รโิภคทีเ่ขา้ไปใชบ้รกิาร 4 รา้นดงักล่าว ตัง้แต่วนัที ่1 มกราคม ถงึวนัที ่15 
เมษายน 2564 
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ผลการวิจยั 
1.เจ้าของร้านคาเฟ่สไตลเ์กาหลีมีการประกอบสร้างความเป็นเกาหลี 
จากการเกบ็ขอ้มลูรา้น Minimal life room ทีต่ ัง้อยู่บรเิวณหลงัมหาวทิยาลยันเรศวร ลกัษณะของ

ร้านจะเป็นตกึแถว 1 คูหา มหีน้าต่างกระจกขนาดใหญ่ตกแต่งหน้าร้าน ชัน้บนของร้านจะเป็นหอพกัที่
ตกแต่งดว้ยสไตลม์นิิมอลดว้ยเช่นกนั ลกัษณะและโทนสกีารตกแต่งของรา้นกจ็ะเป็นโทนสขีาวผสมผสาน
กบัโทนไม ้ของภายในรา้นส่วนมากเป็นไม ้มโีต๊ะไมแ้ละโต๊ะเหลก็สขีาว และยงัมเีก้าอี้ไมโ้ต๊ะ ประมาณ 4 
ตวั เก้าอี้ประมาณ 20 ตวั ภายในร้านได้มกีารตกแต่งโดยการมกีารน าโปสการ์ดมาตดิกบัผนังร้าน มี
กระจกอนัเลก็ แจกนัดอกไม้และนิตยสารวางตกแต่งบนโต๊ะภายในรา้น และมกีารน าต้นไมม้าตกแต่งใน
ร้านอกีด้วย ซึ่งร้านได้มกีารตกแต่งโทนสขีาว ไม้ มกีระจกกลมๆ อนัใหญ่ แสดงถงึความเป็นมินิมอล
สไตล ์เมนูขนมและเครื่องดื่มกจ็ะเป็นพวกชา กาแฟ บราวนี่ ครวัซองท ์ไอศกรมี โดนทั เป็นตน้  

โดยในเพจรา้นกม็กีารโพสต์รูปใบเมนูขนมและเครื่องดื่มไวอ้กีดว้ย ส่วนของการโพสต์เฟสบุ๊คมี
การโพสต์รูปขนมและเครื่องดื่มที่นิยมลงเพจเฟสบุ๊คของร้าน ลงเพื่อสื่อสารกบัผู้ลูกค้าผ่านเข้ามาเห็น 
อาจจะท าใหเ้กดิความสนใจและอยากลองเมนูนัน้ๆ ขึน้มา หรอือาจจะลงใหลู้กคา้ทีม่กีารเตรยีมตวัไปรา้น
ให้ได้ทราบว่าภายในร้านนัน้มเีมนูขนมและเครื่องดื่มอะไรบ้าง เพื่อที่จะได้เตรยีมตวัสัง่เวลาไปถึงร้าน 
แลว้ยงัมกีารแชรร์ูปภาพของลูกคา้ทีไ่ดโ้พสตร์ูปและมกีารเชค็อนิทีร่า้นลงผ่านทางเฟสบุ๊คและอนิสตาแก
รมลงเพจเฟสบุ๊คด้วย ซึ่งได้เขยีนค าขอบคุณลูกค้าที่มาร้าน และอาจจะลงเพื่อให้ลูกค้าคนอื่นเห็นถึง
บรรยากาศภายในร้าน อาจจะมมุีมที่สะดุดตาลูกค้าท าให้อยากมาถ่ายรูปที่ร้าน หรอือาจจะลงเพื่อให้
ลูกค้าที่ก าลงัเตรียมตวัมาร้านได้หามุมในการถ่ายรูปภายในร้านหรอืข้างหน้าร้าน และอาจจะดูแนว
ทางการแต่งตวัของคนที่มาร้านว่ามกีารแต่งตวัแบบไหน ซึ่งอาจจะมกีารแต่งตามหรอืแต่งไปทางแนว
เดยีวกนั 

ร้าน Cheevit Cheeva Phitsanulok ตัง้อยู่ในตวัเมอืงพษิณุโลก ลกัษณะของร้านจะเป็นบ้านไม้
สองชัน้ โทนสขีองรา้นเป็นสขีาว ส่วนมากใชโ้ต๊ะเป็นสขีาวและโต๊ะไม ้เก้าอี้ไม ้ตวัรา้นเป็นครึง่ปูนครึง่ไม้
โต๊ะ ประมาณ 18 ตวั เก้าอี้ประมาณ 50 ตวั ในร้านมกีารน าต้นไม้ต่างๆมาตกแต่ง บนเค้าท์เตอร์แคท
เชียร์มดีอกไม้มาตกแต่ง ใช้ผ้าม่านสคีรมีในการตกแต่งร้าน การใช้โทนสสีิง่ของที่เป็นสขีาว สคีรมี มี
กระจกกลมๆอนัใหญ่ แสดงถึงความเป็นมนิิมอลสไตล์ บิงซู เค้ก ชานมไข่มุก อิตาเลี่ยนโซดา กาแฟ 
โทสต์ ซึ่งบิงซูที่มหีลากหลายรสชาต ิมทีัง้หน้าบวัลอยไข่เคม็ที่ผสมผสานความเป็นไทยโดยการน าเอา
ของหวานของไทยมาใส่ในบงิซู และยงัมบีงิซูชาไทยที่ทางร้านได้แรงบนัดาลใจมากจากปังเยน็ชาไทย
แบบโบราณอกีดว้ย 

การน าเมนูขนมหวานของเกาหลอีย่างบงิซูมาขายภายในร้านแสดงใหเ้หน็ถงึกระแสวฒันธรรม
เกาหลทีีไ่ดเ้ขา้มาภายในประเทศไทย และท าใหเ้กดิเมนูทีผ่สมผสานความเป็นไทย-เกาหลผี่านบิงซูชา
ไทย หรอืบงิซูบวัลอยไขเ่คม็อกีดว้ย โดยสุพชัญา วงษ์ทพิย ์และคณะ (2555) ไดศ้กึษาความนิยมอาหาร
สมยัใหม่เช่นขนมเกาหลขีองผูบ้รโิภคชาวไทยเช่นกนั โดยเฉพาะน ้าแขง็ใสเกลด็หมิาทีม่ีชื่อเรยีกว่าบงิซู 
โดยบงิซูสามารถหาทานไดท้ัว่ไปตามรา้นอาหารทัว่ไป รา้นคาเฟ่เลก็ๆ รา้นกาแฟ หรอืรา้นทีข่ายบงิซูอ
ย่างเดยีวจะมเีมนูบงิซูมากมาย ซึ่งส่วนมากจะหาทานตามได้ทัว่ไปในเกาหล ีโดยในปัจจุบนัพบว่าใน
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ประเทศไทยธุรกจิร้านบงิซูมกีารเตบิโตที่โดดเด่นอย่างมาก รวมถึงรา้นชวีติชวีาดว้ยทีต่อนนี้มมีากมาย
หลายสาขาทัว่ประเทศไทย 

ส่วนของการโพสต์เฟสบุ๊คส่วนมากทางร้าน Jaisu Café จะโพสต์แจ้งเกี่ยวกบัการปิดร้าน เปิด
รา้น เป็นส่วนใหญ่ลงเพื่อสื่อสารกบัผูลู้กค้าผ่านเขา้มาเหน็ มกีารโพสต์รูปร้านอาจจะลงเพื่อใหลู้กค้าคน
อื่นเหน็ถงึบรรยากาศภายในรา้น อาจจะมมุีมทีส่ะดุดตาลูกคา้ท าใหอ้ยากมาถ่ายรูปที่รา้น หรอือาจจะลง
เพื่อให้ลูกค้าที่ก าลงัเตรยีมตวัมาร้านได้หามุมในการถ่ายรูปภายในร้านหรอืข้างหน้าร้าน และอาจจะดู
แนวทางการแต่งตวัของคนที่มาร้านว่ามกีารแต่งตวัแบบไหน ซึ่งอาจจะมกีารแต่งตามหรอืแต่งไปทาง
แนวเดยีวกนั และในวนัที่ 14 กุมภาพนัธ์ พ.ศ.2564 ซึ่งตรงกบัวนัวาเลนไทน์และยงัตรงกบัวนัเกดิของ
ไอดอลเกาหล ีทางร้านได้โพสต์แจ้งกิจกรรมแจกที่ครอบแก้ว (Cup sleeve) เนื่องจากเป็นวนัเกิดของ
แจฮยอน (สมาชกิวงNCT) โดยแจง้ว่ารบัทีค่รอบแกว้แลว้ซือ้น ้าหนึ่งแกว้กจ็ะไดร้บั  

จากการทีท่างรา้นไดโ้พสตแ์จง้กจิกรรมแจกทีค่รอบแกว้ (Cup sleeve) เนื่องจากเป็นวนัเกดิของ
นกัรอ้งเกาหลที าใหเ้ราไดเ้หน็ปรากฏการณ์ของกระแสวฒันกรรมเกาหลขีองกลุ่มนกัรอ้ง ไอดอลเกาหลทีี่
ไดเ้ขา้มามอีทิธพิลต่อกลุ่มวยัรุ่นไทยมาเป็นระยะเวลายาวนาน ซึ่งไดส้อดคลอ้งกบัการศึกษาพฤตกิรรม
เปิดรบัสื่อสงัคมออนไลน์และการธ ารงรกัษาของกลุ่มแฟนคลบันักรอ้งเกาหลใีนประเทศไทย โดยจารุภคั 
อธวิฒัน์ภญิโญ, มนฑริา ธาดาอ านวยชยั, และปีเตอร ์รุ่งเรอืนกานต์ (2562) โดยการทีลู่กคา้ทีเ่ป็นแฟน
คลบัของคนทีเ่กดิวนันัน้นัน้จะใหค้วามสนใจและมาซื้อน ้าที่ร้านเพื่อที่จะได้รบัทีค่รอบแก้วที่มรีูปไอดอล
ตดิอยู่ ซึ่งแฟนคลบัสามารถรบัรู้ได้ผ่านสื่อออนไลน์ตามที่ร้านได้โพสต์แจ้งไว ้และยงัได้สอดดคล้องกบั
วฒันธรรมกระแสนิยมของทัง้อมัพร จิรฐัติกร (2559) และนฤพนธ์ ด้วงวิเศษ (2553) ก็ท าให้เห็นว่า
วฒันธรรมเกาหลีหรอืเค-ป๊อบมลีกัษณะดังกล่าวตรงที่เป็นกระแสที่ได้รบัการตอบรบัชื่นชอบจากคน
จ านวนมากเพื่อประโยชน์ทางการค้า จะเหน็ได้จากสนิค้าทางวฒันธรรมในรูปแบบต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น
ดนตร ีภาพยนตรช์ุด ตลอดจนสนิคา้ทัง้เครื่องส าอาง หรอือาหาร และท าใหเ้กดิปรากฏการณ์แฟนคลบั
ของกลุ่มวงดนตร ีหรอืความคลัง่ไคล้ความเป็นเกาหลตีามมาในรูปของการเรยีนภาษาเกาหล ีหรอืความ
ตอ้งการทีจ่ะเดนิทางไปท่องเทีย่วในประเทศเกาหล ีซึง่การทีม่กีจิกรรมแจกทีค่รอบแกว้กไ็ดม้กีารท าให้มี
การท าใหว้ฒันธรรมเกาหล ีไอดอลนกัรอ้งเกาหลกีลายเป็นสนิคา้อกีดว้ย 

2) ผู้บริโภคร้านคาเฟ่สไตลเ์กาหลีกบัการประกอบสร้างความเป็นเกาหลี 
ในส่วนของการเก็บข้อมูลผู้บริโภคนัน้ ผู้วิจยัขอน าเสนอการศึกษาผ่านร้าน Cozy Café NU 

พบว่าในตัวร้านจดัได้ว่าเป็นที่นิยมในหมู่นิสตินักศึกษามหาวทิยาลยันเรศวร เพราะว่าร้านตัง้อยู่ใน
บรเิวณหลงัมหาวทิยาลยั ท าใหม้นีิสตินกัศกึษามาใชบ้รกิารทีร่า้นเป็นจ านวนมากในขอ้มลูของผูบ้รโิภคที่
ไดส้งัเกตผ่านทางอนิสตราแกรมสว่นมากจะเป็นลูกคา้ผูห้ญงิ แต่กม็ลีูกคา้ผูช้ายเป็นจ านวนหนึ่ง การแต่ง
กายของลูกค้าผู้หญิงส่วนมากก็จะเป็นแต่งกายโดยเสือ้ยดื เสื้อแขนกุด ที่เน้นสสีนั เช่น สขีาว ครมี ด า 
ม่วง เขยีว ส่วนผู้ชายก็จะมกีารแต่งกายโดยสวมเสื้อยืด หรอืเสื้อเชิ้ต ที่เป็นสขีาว ด า เบจ และสวม
กางเกงยนีสส์อี่อน ซึง่การแต่งกายพวกนี้อาจจะเป็นสว่นหนึ่งของการแต่งกายแบบมนิิมอล และสว่นมาก
ผูบ้รโิภคจะนิยมถ่ายรูปตรงขา้งหน้ารา้น ทีม่ป้ีายรา้นตัง้อยู่ขา้งหน้าไวส้ าหรบัถ่ายรูป หรอืภายในรา้นที่มี
จุดเด่นตรงที่มแีสงแดดส่องเขา้มาผ่านกระจกท าใหไ้ด้รูปภาพทีม่แีสงสวยมากจงึเป็นจุดทีผู่บ้รโิภคนิยม
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ถ่ายกนั และนิยมถ่ายขนมและเครื่องดื่มที่มกีารตกแต่งจานหรอืแก้วแบบสวยงามลง เพื่อให้เพื่อนๆใน
โซเชยีลเหน็แลว้รูส้กึอยากลองกนิและอยากมา 

จะเหน็ไดว้่าการทีผู่้บรโิภคได้นิยมมาร้าน Cozy Café NU นัน้เป็นวฒันธรรมการดื่มกาแฟ และ
กลุ่มที่สอง คือกลุ่มบริโภคที่เข้าร้านกาแฟเพื่อดึ่มด ่ากับบรรยากาศร้านหรือเพื่อจุดประสงค์อื่นๆ 
นอกเหนือจากการดื่มกาแฟเพยีงอย่างเดยีว (Café Hopping Trend) ผู้บรโิภคกลุ่มนี้จะให้ความส าคญั
กับบรรยากาศในร้าน คอนเซปต์หรือธีมการตกแตกร้าน และหน้าตาของอาหารและเครื่องดื่ม
ค่อนขา้งมาก  เนื่องจากผู้บรโิภคกลุ่มนี้ไม่ได้เขา้ร้านกาแฟโดยมจุีดประสงค์เป็นการบรโิภคกาแฟเป็น
หลกั ผู้บรโิภคกลุ่มนี้จะมองว่าการไปซื้อกาแฟและดื่มด ่าบรรยากาศเป็นกิจกรรมอย่างหนึ่ง และยงัใช้
พื้นที่ในคาเฟ่เป็นที่พบปะผู้คน เดท หรอืนัง่คุยงาน ดงันัน้ ร้านกาแฟที่จะตอบสนองความต้องการของ
ผูบ้รโิภคกลุ่มนี้จะตอ้งเป็นรา้นกาแฟ หรอืคาแฟ่ทีม่สีไตล ์และคอนเซปตท์ีช่ดัเจนแตกต่างจากทีอ่ื่น และมี
จุดขายที่โดดเด่นและดึงดูดผู้บรโิภค ซึ่งได้สอดคล้องกบังานของ นันท์นภสั ยชนาโชติทรพัย์ (2562) 
ธุรกจิคาเฟ่ในเกาหล ีทีไ่ดก้ล่าวถงึพฤตกิรรมผูบ้รโิภคกาแฟในลกัษณะดงักล่าวเอาไว ้

ในส่วนของขอ้มูลผูบ้รโิภครา้น Minimal life room นัน้ ส่วนมากยงัไม่ค่อยมลีูกคา้มากนักเพราะ
รา้นเพิง่เปิดไดไ้ม่นานและตอนนี้ยงัอยู่ในช่วงโควดิ-19 ระบาด ในขอ้มลูของผูบ้รโิภคทีไ่ดส้งัเกตผ่านทาง
อนิสตราแกรมส่วนมากจะเป็นลูกคา้ผูห้ญงิ ไม่มลีูกคา้ผูช้ายเลย การแต่งกายของลูกคา้ผูห้ญงิสว่นมากก็
จะเป็นแต่งกายโดยเสื้อยืด เสื้อแขนกุด ที่เน้นสสีนั เช่น สเีขยีว ชมพู หรอืสธีรรมดา เช่น สขีาว ด า 
ส่วนมากจะใส่กางเกงยนีสข์ายาวสซีีด หรอืกระโปรงเทนนิสสขีาว ส่วนการสงัเกตลูกคา้ LGBTQ ทีเ่ป็น
ทอมไดม้กีารแต่งกายโดย ทอม มกีารแต่งกายแบบสวมเสือ้ยดืสเีอริธ์โทน สนี ้าตาล และสวมกางเกงยนีส์
สามส่วน ซึ่งการแต่งกายพวกนี้อาจจะเป็นส่วนหนึ่งของการแต่งกายแบบมนิิมอล และส่วนมากผูบ้รโิภค
จะนิยมถ่ายรูปตรงข้างหน้าร้าน ซึ่งจะมีบาร์เล็กๆข้างหน้าร้านไว้ส าหรับถ่ายรูป ตรงหน้าร้านที่มี
โปสการด์ตดิอยู่ หรอืภายในรา้นทีม่กีารตกแต่งดว้ยกระจกอนัเลก็ แจกนัดอกไมแ้ละนิตยสารวางตกแต่ง
บนโต๊ะภายในรา้น และมกีารน าต้นไมม้าตกแต่ง และนิยมถ่ายขนมและเครื่องดื่มทีม่กีารตกแต่งจานหรอื
แกว้แบบสวยงามลง เพือ่ใหเ้พือ่นๆในโซเชยีลเหน็แลว้รูส้กึอยากลองกนิและอยากมาใชบ้รกิาร 

สรปุผลการวิจยั  
 เจ้าของร้านคาเฟ่สไตล์เกาหลีได้มกีารสร้างภาพแทนเกาหลโีดยการรบักระแสวฒันธรรมของ
เกาหลใีนดา้นของการตกแต่งรา้นใหเ้ป็นแบบมนิิมอลสไตล์ตามทีก่ล่าวไปขา้งต้น อกีทัง้ยงัมกีารตกแต่ ง
รา้นดว้ยของตกแต่งน้อยชิ้น เช่น ต้นไม ้โปสเตอร ์เป็นต้น อกีทัง้ยงัมกีารน าของหวานทีเ่ป็นของหวาน
ประจ าชาตจิากประเทศเกาหลใีต้อย่างบงิซู น ามาขายในร้านด้วย ส่วนทางด้านของผู้บรโิภคร้านคาเฟ่
สไตล์เกาหลกี็มกีารประกอบสร้างความเป็นเกาหล ีคอื ได้แต่งกายตามเทรนด์เกาหลี เช่น การแต่งตวั
สไตล์มนิิมอล และยงัมกีารแต่งหน้าแบบสไตล์เกาหลทีี่แต่งหน้าที่ท าให้ดูฉ ่าวาว มคีวามโกลว์ ผวิดูมี
สุขภาพดี อีกด้วย ซึ่งการประกอบสร้างความเป็น “เกาหลี” สไตล์มนิิมอลเกาหลีได้ถูกน าเสนอผ่าน
โซเชยีลมเีดยี ซึ่งเป็นแรงดงึดูดระหว่างผูป้ระกอบการคาเฟ่และผู้บรโิภคอย่างต่อเนื่อง งานวจิยันี้จงึเป็น
ประโยชน์ต่อการศกึษาปรากฏการณ์ทางสงัคมเกีย่วกบัอทิธพิลของวฒันธรรมเกาหลใีนมติดิา้นรา้นคาเฟ่
สไตล์เกาหลใีนสงัคมไทย ที่สามารถสะท้อนแนวทางและพฤตกิรรมของวยัรุ่นไทยที่นิยมกระแสเกาหล ี
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และขอ้มลูทีไ่ดจ้ากการศกึษานี้สามารถเป็นประโยชน์ต่อการวางแผนการตลาดของรา้นคาเฟ่สไตลเ์กาหลี
ไดใ้นอนาคตอกีดว้ย 
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