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บทคัดย่อ 

การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อทราบถึงลักษณะส่วนบุคคล ทางด้านเศรษฐกิจ และสังคม ของ

กลุ่มเกษตรกร 2) เพื่อศึกษาถึงประสิทธิภาพ การบริหารจัดการ การผลิต และการตลาด 3) เพื่อระบุถึงปัญหา 

และอุปสรรค  ในการบริหารจัดการ การผลิต และการตลาด การศึกษาครั้งนี้ได้ท าการเก็บข้อมูลโดยใช้

แบบสอบถามในการเก็บข้อมูล กลุ่มตัวอย่างจ านวน 84 คน ด้วยวิธีแบบบังเอิญโดยเน้นกลุ่มตัวอย่างท่ีเต็มใจ

ตอบ โดยแบ่งเป็น 2 ตอน ตอนท่ี 1 เป็นค าถามเกี่ยวกับความคิดเห็นต่อบริหารจัดการ การผลิต และการตลาด 

(ด้านการวางแผน การปฏิบัติการ การตรวจสอบ การปรับปรุงแก้ไข) และตอนท่ี 2 ปัญหาและอุปสรรคในการ

บริหารจัดการ การผลิต และการตลาดพืชผัก (ด้านการส่งเสริมทักษะอาชีพ ด้านปัจจัยสนับสนุนการผลิต วัสดุ

อุปกรณ์ และ เครื่องมือทางการเกษตร ด้านการตลาด)  

ผลการศึกษาพบว่า ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่เป็นเพศชาย (ร้อยละ 85.70)  มีอายุเฉล่ีย 41 ปี โดยมีผู้ให้

ข้อมูลอายุมากท่ีสุด 58 ปี   ส่วนผู้ให้ข้อมูลมากกว่าครึ่ง (ร้อยละ 59.50) ไม่ได้รับการศึกษา  ผู้ให้ข้อมูล

ส่วนมาก (ร้อยละ 91.70) มีสถานภาพสมรส  ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่ (ร้อยละ 78.60) ไม่มีต าแหน่งทางสังคม  

โดยผู้ให้ข้อมูลมีรายได้เฉล่ีย 44,625  บาทต่อปี  อาชีพเกษตรกรรมเป็นอาชีพหลักของผู้ให้ข้อมูล  



จากการส ารวจความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง พบว่า การบริหารจัดการ การผลิต และการตลาดพืชผัก 

ของโครงการตามพระราชประสงค์หุบกะพง มีการวางแผน การปฏิบัติการ การตรวจสอบ การปรับปรุงแก้ไข 

อยู่ในระดับท่ีมีประสิทธิภาพมาก ส่วนปัญหา และอุปสรรค ในการ  การบริหารจัดการ การผลิต และการตลาด

พืชผัก พบว่า กลุ่มตัวอย่างท้ังหมดไม่มีปัญหาและอุปสรรค  

ค าส าคัญ: การบริหารจัดการ การผลิต และการตลาด  

 

   

 


