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บทคัดย่อ 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้  มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบการด าเนินธุรกิจ  และพัฒนาบรรจุภัณฑ์งาด าชนิดผง กลุ่ม
แม่บ้านบ้านนาปด  อ าเภอนาโยง จังหวัดตรัง เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยคือ แบบสัมภาษณ์  มีวิธีด าเนินการวิจัย คือ การ
สัมภาษณ์ผู้ผลิต จ านวน 6 ราย พบว่า กลุ่มแม่บ้านบ้านนาปดมีรูปแบบการด าเนินธุรกิจ คือ ด้านการบริหารจัดการ มี    
นางประจวบ กลับเฒ่า เป็นประธานกลุ่ม  มีการก าหนดโครงสร้างการบริหารชัดเจน  ด้านการตลาด  มีการก าหนด
เป้าหมายทางการตลาด  มีส่วนผสมทางการตลาด คือ 1. ผลิตภัณฑ์มีความหลากหลาย  2. ก าหนดราคาขายปลีก ราคาส่ง 
ที่ชัดเจน  โดยตั้งราคาแบบราคาตลาด  3. มีระบบการจัดจ าหน่ายทั้งทางตรงและทางอ้อมโดยผ่านคนกลางทางการตลาด  
และ4. ด้านการส่งเสริมการตลาด  มีการโฆษณา และการส่งเสริมการขาย ด้านการผลิต  ใช้บ้านของประธานกลุ่มเป็น
สถานท่ีผลิต มีการก าหนดแผนการผลิต  โดยสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น  มีการพัฒนาการผลิตอย่างต่อเนื่อง และตรวจสอบ
คุณภาพก่อนจ าหน่าย  ด้านการเงิน มีเงินลงทุนจากการกู้ยืม  และการสนับสนุนของหน่วยงานรัฐ  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
คือ 1. การพัฒนาฉลากสินค้า  มีการระบุข้อมูลครบถ้วน  ถูกต้อง  โดยใช้ช่ือตราสินค้า คือ ตราแม่ประจวบ  และ 2.การ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์  โดยบรรจุภัณฑ์ขวดพลาสติก ปิดสนิท  ขนาดบรรจุ 130 กรัม  การน าไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์  คือ 
ผู้ประกอบการสามารถน าบรรจุภัณฑ์ใช้งานได้จริง  
 
ค าส าคัญ: บรรจุภัณฑ์, ผลิตภัณฑ์ชุมชน, ผลิตภัณฑ์งาด าชนิดผง 
 

Abstract 
This study The purpose is to study the business model. Development of Powdered Black 

Sesame Packaging of Ban Na Pod Group  Nayong district, Trang province. The instrument used in the 
research was the interview method. The research method was interviewing 6 producers. The results 
showed that Ban Na Pod  group has a business model. The management is Mrs. Prachuab Kubtoh.  
There is a clear management structure. ,marketing goals. Marketing mix are: 1. Products are diversified. 
2. Clear retail prices, wholesale prices. 3. Direct and indirect distribution through marketing 
intermediaries. 4. Marketing promotion. Promotion4. Marketing promotion includes advertising and  
sales promotion. The production of the group president's home is the place of production. Production 
plan is defined. By inheritance local wisdom. Continuous production development. And check the 
quality first. Financial investment from the loan. And the support of government agencies. Packaging 
Development: 1. Label Development The information is complete, using the brand name is Mae 
Prachuap.  and the packaging. Packaged plastic bottles, sealed. Packing size 130 grams. Commercial use 
is the operator can bring the actual packaging. 
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บทน า 
โครงการ OTOP หรือโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (One Tambon One Product) ริเริ่มด าเนินการใน

ประเทศไทยมาตั้งแต่ปี พ.ศ.2544 โดยมีตัวอย่างความส าเร็จของโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์(OVOP: One Village 
One Product) ในประเทศญี่ปุ่นเป็นต้นแบบ เพื่อผลิตหรือจัดการทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นให้กลายเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ 
มีจุดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง สอดคล้องกับวัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่น และเพื่อให้คนในชุมชนได้ใช้ความรู้และภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการพัฒนาสินค้าและบริการให้มีประสิทธิภาพสามารถแข่งขันกับผู้ผลิตรายอื่นได้ แต่มีสินค้า OTOP 
เพียงส่วนน้อยเท่านั้นที่สามารถประสบความส าเร็จ เนื่องจากสินค้า OTOP ส่วนใหญ่มักจะมีปัญหาในด้านการผลิต ด้าน
บรรจุภัณฑ์ ด้านการตลาด และด้านช่องทางการจ าหน่าย  

งา พืชที่อุดมไปด้วยสารอาหารต่างๆมากมาย โดยงา จะมี 2 แบบ คือ งาด า และ งาขาว นอกจากนี้ ยัง มี
น้ ามันงาที่น ามาใช้ปรุงอาหาร เพราะมีกลิ่นหอมและกรด ไขมันที่มีประโยชน์ ทั้งนี้สารอาหารที่มีอยู่ในเมล็ดงาล้วน แต่มี
ประโยชน์ทั้งสิ้น ไม่ว่าจะเป็น โปรตีน ที่มีกรดอะมิโน ที่จ าเป็นต่อร่างกาย ส าหรับประโยชน์ของงาด านั้น งาด า มีช่ือ
วิทยาศาสตร์ว่า Sesamum orientale L. อยู่ในวงศ์ Pedaliaceae ช่ือสามัญคือ sesame มีถิ่นก าเนิดอยู่ใน ประเทศ
เอธิโอเปีย และถูกน าเข้าไปยังอินเดียและแพร่ต่อไปในจีน แอฟริกาเหนือ เอเซียใต้ และทวีปอเมริกา ซึ่งงาด ามีประโยชน์
อย่างมาก การบริโภคงาด าเป็นประจ า จะช่วยให้นอนหลับ กระปรี้กระเปร่า ป้องกันโรคเหน็บชา บ ารุงกระดูก ป้องกัน
อาการท้องผูก ลดระดับโคเลสเตอรอลในเลือดบรรเทาอาการริดสีดวงทวาร และช่วยบ ารุงรากผม  

ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์งาด าชนิดผง  กลุ่มแม่บ้านบ้านนาปด  อ.นาโยง จ.ตรัง  เริ่มมีการผลิตงาด าเพื่อขายในชุมชน 
หรือตามตลาดนัด และเมื่อมีแนวโน้มการตลาดที่ดี  จึงได้มีการจดทะเบียนผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP ในรูปแบบกลุ่ม 
ปัจจุบันมีการขยายธุรกิจ คือ น้ านมจมูกข้าว ขนมขี้มอด และเม่าหมี่กรอบ และจากการศึกษาโดยการลงพื้นที่เบื้องต้น
พบว่า ผลิตภัณฑ์งาด าชนิดผง กลุ่มแม่บ้านบ้านนาปด  อ.นาโยง จ.ตรัง  ยังมีปัญหาในด้านบรรจุภัณฑ์ที่ขาดความสวยงาน
ที่ดึงดูดใจผู้บริโภค จึงท าให้ผลิตภัณฑ์ขาดความน่าสนใจและประกอบกับปัจจุบันกระแสนิยมของผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงไป 
โดยผู้บริโภคไม่ได้ในความส าคัญแต่เพียงผลิตภัณฑ์เพียงเท่าน้ัน แต่ยังให้ความสนใจเรื่องของบรรจุภัณฑ์มากขึ้น  

จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้น ท าให้ผู้วิจัยสนใจศึกษา และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์งาด าชนิดผง กลุ่มแม่บ้าน
บ้านนาปด  อ าเภอนาโยง จังหวัดตรัง   โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ในด้านบรรจุภัณฑ์ เพื่อสร้างการ
จดจ าและดึงดูดใจผู้บริโภคให้มีความจงรักภักดีต่อตราสินค้ารวมถึงสามารถเพิ่ มยอดขายให้กับผลิตภัณฑ์งาด าชนิดผง  
ต่อไปในอนาคตได้ 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพื่อศึกษารูปแบบการด าเนินธุรกิจของกลุ่มแม่บ้านบ้านนาปด อ าเภอนาโยง จังหวัดตรัง 
2. เพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑ์งาด าชนิดผง ของกลุ่มแม่บ้านบ้านนาปด อ าเภอนาโยง จังหวัดตรัง 

 
วิธีด าเนินการวิจัย 

การก าหนดประชากร 
ประชากรที่ใช้ในการวิจัย คือ คณะกรรมการผู้ผลิตผลิตภัณฑ์งาด าชนิดผง ของกลุ่มแม่บ้านบ้านนาปด อ าเภอ    

นาโยง จังหวัดตรัง จ านวน 6 ราย   
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการท าวิจัย 
เครื่องมือท่ีใช้ คือ แบบสัมภาษณ์ชนิดแบบมีโครงสร้าง  แบ่งออกเป็น 3 ตอน ไดแก 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลส่วนตัว  ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได้ต่อเดือน 
ตอนท่ี 2 ข้อมูลรูปแบบการด าเนินธุรกิจ  ได้แก่ ด้านบริหารการจัดการ ด้านการตลาด ด้านการผลิต  ด้านเงินทุน  
ตอนท่ี 3 แนวทางการพัฒนาบรรจภุัณฑ์งาด าชนิดผง ได้แก่ 1. การพัฒนาฉลากสินคา้   2.การพัฒนาบรรจุภณัฑ์   

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
1. แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ  



2. แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ 
 การจัดกระท าข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล 

การจัดกระท าข้อมูล 
1. ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูล 
2. จ าแนกและจัดระบบข้อมูล เป็นการน าข้อมูลที่ได้น ามาจ าแนก และจัดหมวดหมู่ออกให้เป็นระบบ 
3. วิเคราะห์ข้อมูลโดยการตีความสร้างข้อสรุปแบบอุปนัย โดยน าข้อมูลที่ได้จากการด าเนินธุรกิจแต่ละด้าน มา

วิเคราะห์เพื่อหาบทสรุปร่วมกันของเรื่องนั้นๆ 
4. น าเสนอข้อมูลเป็นข้อความแบบบรรยาย 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
วิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ที่ได้รับ เพื่อน าไปเป็นแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
 

ผลการวิจัย 
จากการสัมภาษณ์ คณะกรรมการผู้ผลิตผลิตภัณฑ์งาด าชนิดผง ของกลุ่มแม่บ้านบ้านนาปด อ าเภอนาโยง จังหวัด

ตรัง และพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์งาด าชนิดผง  พบว่า   
ตอนที่ 1 ปัจจัยส่วนบุคคลผู้ใหส้ัมภาษณ์  ได้แก่  เพศ อายุ  อาชีพ  ระดับการศึกษา และรายได้เฉลี่ยต่อเดือน  
- เพศ ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 83.33 รองลงมาคือเป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 16.67  
- อายุ ส่วนใหญ่มีอายุ 33-40 ปี  41-50 ปี รองลงมาคืออายุ 51 ข้ึนไป คิดเป็นร้อยละ 33.33 
- อาชีพ ส่วนใหญ่มีอาชีพท าการเกษตร คิดเป็นร้อยละ 83.33 รองลงมาคือค้าขาย  คิดเป็นร้อยละ 16.67 
- ระดับการศึกษา ส่วนใหญ่มีการศึกษาในระดับต่ ากว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 66.67 รองลงมาคือ มี

การศึกษาในระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 33.33 
- รายได้ต่อเดือน ส่วนใหญ่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท  คิดเป็นร้อยละ 66.67 รองลงมาคือ 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 20,001-30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 33.33  
ตอนที่ 2  รูปแบบการด าเนินธุรกิจ 
1. ด้านการบริหารจัดการ    มีนางประจวบ  กลับเฒ่า เป็นประธานกลุ่ม  มีการก าหนดโครงสร้างการบริหาร

บุคคลชัดเจน  มีคณะกรรมการอ านวยการหลัก 6 คน การบริหารองค์กรแบบมีโครงสร้าง  และไม่เข้มงวด  
2. ด้านการตลาด  มีการก าหนดเป้าหมายทางการตลาด  มีส่วนผสมทางการตลาด คือ  1 ผลิตภัณฑ์  มีการผลิต

ผลิตภัณฑ์หลากหลายชนิด   ได้แก่ งาด าชนิดผง น้ านมข้าว ขนมขี้มอด เม่าหมี่กรอบ มีการก าหนดช่ือตราสินค้า คือ แม่
ประจวบ บรรจุภัณฑ์บรรจุเพื่อประโยชน์การรักษาคุณภาพผลิตภัณฑ์เป็นหลัก แต่ยังขาดมาตรฐานและความสวยงาม 2 
ราคา  มีการก าหนดราคาขายปลีก  ราคาส่ง ชัดเจน  ก าหนดกลยุทธ์การตั้งราคา แบบราคาตลาด  3 การจัดจ าหน่าย   มี
ระบบการจัดจ าหน่าย แบบการขายทางตรง   และทางออ้มโดยผ่านคนกลางทางการตลาด  4 การส่งเสริมการตลาด  มีการ
จัดการโฆษณาผ่านสื่อออนไลน์ ของ OTOP  โดยเข้าร่วมงานแสดงสินค้าประจ าจังหวัด  การส่งเสริมการขาย  การจัดแสดง
สินค้า  และการให้ส่วนลด แต่ยังขาดการวางแผนการส่งเสริมการตลาดที่ชัดเจน 

3. ด้านการผลิต   ใช้บ้านของประธานกลุ่มเป็นสถานที่ผลิต มีการก าหนดแผนการผลิต  โดยสืบทอดภูมิปัญญา
ท้องถิ่น  และมีการพัฒนารูปแบบการผลิตอย่างต่อเนื่อง และมีการตรวจสอบคุณภาพก่อนจ าหน่าย   

4. ด้านการเงิน   แหล่งเงินลงทุนมาจากการกู้ยืม  และได้รับเงินทุนสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ   
ตอนที่ 3  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์  จากการศึกษารูปแบบฉลากสินค้า และบรรจุภัณฑ์เดิม พบว่า   
1. ฉลากสินค้าเดิม  

1.1  มีลักษณะ  คือ  ฉลากรูปวงร ี พิมพ์อักษรด้วยสีแดง  ระบุข้อความถุงพลาสติก    ปริมาณบรรจุ  150 กรัม  
พร้อมฉลากสินค้างาด าแปรรูป 100 %   สรรพคณุ  เบอร์ตดิต่อ  ตราสินค้า  รูปผงงาด า 

1.2  มีข้อปรับปรุงและพัฒนา คือ 1. ระบุวัน เดือน ปี ท่ีผลติ  2.ระบวุิธีเก็บรักษา  3. ระบุวิธีการบริโภค  4. 
ระบุน้ าหนักสุทธิ  5.ระบุสถานทีผ่ลิต 

 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1 แสดงฉลากสินค้าเดิม 

 
2. บรรจุภณัฑ์เดิม   

2.1  มีลักษณะ  คือ    
1. ช่ือตราสินค้า    ใช้ตราสินค้า แม่ประจวบเช่นเดิม   
2. โลโก ้   รูปใบหน้าแม่ประจวบ 
3. วัสดุบรรจุภณัฑ ์ บรรจุถุงพลาสติก ซลีปากถุง  บรรจุ  150 กรัม   
4. สีสัน  โทนสีแดง   เพื่อความโดเด่น 

2.2  มีข้อปรับปรุงและพัฒนา คือ  บรรจุภัณฑ์ขวดพลาสติก เพื่อเพิ่มความสวยงาม  และยืดอายุการเก็บ
รักษา ลวดลาย  รูปงาด าชนิดผง  เป็นภาพประกอบ 

 

 
 

ภาพที่ 2 แสดงบรรจภุัณฑ์เดมิ 
 

- การพัฒนาฉลากสินค้าใหม่   มีลักษณะ  คือ   
1. พื้นสีฉลาก    คือ โทนสีเทา  เพื่อสื่อถึงงาด า  พร้อมลายรูปดอกศรีตรัง (สัญลักษณ์จังหวัดตรัง) 
2. ตราสินค้า   คือ แม่ประจวบ  พร้อมรูปประกอบ 
3. สโลแกน   คือ หอม  อร่อย  มีคุณค่า 
4. ข้อมูลบนฉลาก  ถูกต้อง  ครบถ้วน คือ  สรรพคุณ  วิธีการบริโภค ส่วนประกอบส าคัญ  วิธีการเก็บรักษา  

ผู้ผลิตและจ าหน่าย  วัน เดือน ปี ที่ผลิต ปริมาณบรรจุ  ราคา  งาด า 100 %   รูปประกอบ    



 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 3 แสดงฉลากสินค้าใหม ่
 

- การพัฒนาบรรจุภณัฑ์ใหม่  มลีักษณะ คือ  
1. ช่ือตราสินค้า    ใช้ตราสินค้า แม่ประจวบเช่นเดิม  เนื่องจากเป็นที่รู้จัก 
2. โลโก ้    รูปใบหน้าแม่ประจวบ 
3. วัสดุบรรจุภณัฑ ์ บรรจุขวดพลาสติก ฝาสีด า  ปิดสนิท  ปริมาณบรรจุ 130 กรัม    
4. สีสัน     โทนสีเทา  เพื่อสื่อถึงผลิตภณัฑ์งาด า 
5. ลวดลาย   รูปงาด าชนิดผง  เป็นภาพประกอบ 

 
 

 
 
 
 

                                         
 

 
 
 
 

ภาพที่ 4 แสดงบรรจภุัณฑ์ใหม ่
 

อภิปรายผลการวิจัย 
รูปแบบการด าเนินงานของกิจการ  ด้านการบริหารจัดการ   ด้านการตลาด   ด้านการผลิต   ด้านการเงิน  ของ

ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์งาด าชนิดผง กลุ่มแม่บ้านบ้านนาปด อ าเภอนาโยง จังหวัดตรัง  มีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
กฤษณะ หาญเมืองใจ.  (2553).  ศึกษาเรื่องศักยภาพโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  กรณีศึกษากลุ่มแม่บ้านเกษตร
บ้านต้นจันทน์ (น้ าพริกขิงไข่เค็ม ต าบลหนองจ๊อม  อ าเภอสันทราย  จังหวัดเชียงใหม่) พบว่า ด้านการบริหารงาน   สมาชิก
กลุ่มเป็นแรงงานหญิงผลิต  3 คน ผลิตเมื่อมีค าสั่งซื้อ  ก าหนดอัตราจ้างรายวัน  มีการประชุมกลุ่ม แต่ไม่วาระแน่นอน 
ผลิตภัณฑ์ มี 4 ประเภท โดยผลิต ณ บ้านของประธานกลุ่ม โดยกลุ่มประสบปัญหายอดขายน้อย  จึงได้มีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ด้านการผลิต  มีศักยภาพค่อนข้างสูง เนื่องจากได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานรัฐ   ด้านการตลาด  โดย
ประธานกลุ่มเป็นผู้ดูแลหลัก  โดยก าหนดราคาผลิตภัณฑ์จากต้นทุนวัตถุดิบและต้นทุนแรงงาน  โดยไม่คิดค่าน้ าคาไฟ  ค่า
ขนส่ง   ด้านการเงิน  โดยประธานกลุ่มเป็นผู้ดูแลหลัก  มีแล่งเงินทุน  จากการระดมทุนและจากการกู้ยืม  

 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์งาด าชนิดผง  กลุ่มแม่บ้านบ้านนาปด  อ าเภอนาโยง จังหวัดตรัง  มีความสอดคล้องกับ
งานวิจัยของสุภาพร อภิรัตนานุสรณ์ และ กฤตภาส จินาภาค. (2556)  ศึกษาเรื่อง การพัฒนาบรรจุภัณฑ์น้ าพริกพร้อม



บริโภค กรณีศึกษาวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านสนธิวัฒน์ พบว่าพบว่าผู้บริโภคร้อยละ72 มีความสนใจบรรจุภัณฑ์น้ าพริกที่
บริโภคได้ครั้งเดียว (1 มื้อ) เพราะมีความสะดวกในการบริโภค บรรจุภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมหาซื้อได้ในตลาด คือ    ถุงรี
ทอร์ตเพาซ์ ขนาด 10 ซม.X 16 ซม. ทนความร้อนได้ที่อุณหภูมิไม่ต่ ากว่า 100 องศาเซลเซียส เมื่อน าผลิตภัณฑ์น้ าพริกทั้ง 
2 ชนิด คือน้ าพริกสวรรค์หอยนางรมและน้ าพริกตะลิงปลิงบรรจุในปริมาณ 7 กรัมและ 15 กรัม ตามล าดับ ปิดผนึกถุงด้วย
ระบบสูญญากาศ แล้วน าไปฆ่าเช้ือท่ีอุณหภูมิ 100 องศาเซลเซียส เป็นเวลา 30นาที แล้วเก็บรักษาที่อุณหภูมิห้องเป็นเวลา 
12 สัปดาห์ ผลการทดสอบทางด้านประสาทสัมผัสโดยวิเคราะห์ด้านคุณภาพพบว่าน้ าพริกสวรรค์หอยนางรมและน้ าพริก
ตะลิงปลิง ไม่พบการเปลี่ยนแปลงทางด้านสี กลิ่น รสชาติ และเนื้อสัมผัสแสดงว่าน้ าพริกทั้ง 2 ชนิด มีอายุการเก็บรักษา
อย่างน้อย 12 สัปดาห์ รูปแบบกราฟิกที่ออกแบบใช้กับถุงรีทอร์ตเพาซ์และถุงกระดาษ เป็นฉลากสติ๊กเกอร์ โดยผู้บริโภค
ส่วนใหญ่พึงพอใจต่อการจัดรูปแบบกราฟิกและโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ในระดับมากและมากที่สุด 
 

ข้อเสนอแนะและการน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
ข้อเสนอแนะ 

1. ควรพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มีความหลากหลาย เพื่อเพิ่มทางเลือกให้กับผู้บริโภค  
2. ควรเพิ่มสายผลิตภัณฑ์ในกลุ่มผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพมากข้ึน  
3. ควรเพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์ เพื่อเพ่ิมช่องทางการตลาด  

การน าไปใช้ประโยชน์  
1. ผู้ประกอบการสามารถน าบรรจุภัณฑ์งาด าชนิดผง  ปรับใช้เพื่อประโยชน์ในการสร้างมูลค่าเพิ่ม 
2. ผู้ประกอบการสามารถถ่ายทอดความรู้แก่ผู้ประกอบการในชุมชนได้   
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