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บทคัดย่อ 

 การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยและช่องทางการตลาดส าหรับผู้บริโภคยุคใหม่เป็นโครงการท่ีช่วย
สนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยผักกูด มี
วัตถุประสงค์เพื่อต่อยอดพัฒนาองค์ความรู้ของผู้ประกอบการในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยผักกูด ให้มีความรู้
ความเข้าใจและเห็นถึงความส าคัญของการสร้างผลิตภัณฑ์ท่ีตรงตามความต้องการของผู้บริโภคในตลาด
เป้าหมาย โดยท่ีสินค้ายังสามารถคงอัตลักษณ์ท้องถิ่นและมีมาตรฐานอันเป็นท่ียอมรับของตลาด เพื่อสนับสนุน
ให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยรูปแบบผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ของสินค้าท่ีมีเอกลักษณ์ ตามความต้องการ
ของผู้บริโภคท้ังในพื้นท่ีและนอกพื้นท่ี 

 ผลการศึกษาพบว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยและช่องทางการตลาดส าหรับผู้บริโภคยุคใหม่ คือ
การจัดท าผลิตภัณฑ์และส่ือประชาสัมพันธ์ท่ีแสดงให้เห็นจุดเด่นของกลุ่มวิสาหกิจ เนื่องจากไม่ได้รับการพัฒนา
รูปลักษณ์ท่ีมีความน่าสนใจและไม่มีการประชาสัมพันธ์เผยแพร่คุณประโยชน์ให้เกิดเป็นกระแสความนิยมจน
สามารถเพิ่มมูลค่าทางการตลาดได้มากนัก นอกจากนี้ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ยังขาดการกระบวนการการผลิต
สินค้าท่ีต้องศึกษาความต้องการของผู้บริโภคและความนิยมของกลุ่มผู้บริ โภคด้วย จึงท าให้ผลิตภัณฑ์ยังไม่
สามารถพัฒนาเป็นของฝากของท่ีระลึกท่ีมีช่ือเสียงจนสร้างรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการและชุมชนได้อย่าง
กว้างขวางและในเขตพื้นท่ีบ้านห้วยผักกูด ต าบลเชียงกลม อ าเภอปากชม จังหวัดเลย เป็นหมู่บ้านท่ีมีผลผลิต
เป็นสินค้าท้องถิ่น ได้แก่ กล้วย ซึ่งการปลูกอย่างแพร่หลาย ท าให้มีผลผลิตจ านวนมากในละปี และด้วยกล้วย
เป็นผลไม้ท่ีนอกจากรับประทานผลสดแล้ว สามารถน ามาแปรรูปได้อย่างหลากหลาย ท าให้ปัจจุบันกลุ่มอาชีพ
ในบ้านห้วยผักกูดเกิดความสนใจในการแปรรูปสินค้า เพื่อเพิ่มโอกาสในการเลือกซื้อสินค้าแก่ผู้บริโภค โดย
ตัวอย่างสินค้าชุมชนท่ีมีอยู่ ณ ปัจจุบัน ได้แก่ กล้วยกวน กล้วยอบเนย กล้วยตากจากแสงอาทิตย์ ผู้ศึกษาจึง
คิดค้นหาวิธีที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยและช่องทางการตลาดโดยมีการจัดท าผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีมีช่ือว่ากล้วย
บานาน่าทูโทน กล้วยกวนตาต่ืนได้มีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ท่ีมีความน่าสนใจตอบสนองต่อความต้องการ
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ของผู้บริโภคซึ่งกล้วยธัญพืชเป็นการน าเอาธัญพืชหลากหลายชนิดมารวมกันกับกล้วยกวน ตรงตามความ
ต้องการของผู้ท่ีรักสุภาพ มีเอกลักษณ์โดดเด่นและจัดท าช่องทางเพจเฟซบุ๊คให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วย
ผักกูด ผลลัพธ์ท่ีได้จากการศึกษาคือ ได้มีผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีมีความน่าสนใจตอบสนองต่อความต้องการของ
ผู้บริโภคเช่นกลุ่มคนรักสุขภาพ กลุ่มผู้สูงอายุและคนท่ัวไปโดยใช้แบบสอบถามในการส ารวจผู้บริโภค ได้บรรจุ
ภัณฑ์ท่ีมีการออกแบบให้มีเอกลักษณ์สามารถผลิตและขายได้ในเชิงพาณิชย์ จัดท าช่องทางเพจเฟซบุ๊คให้กับ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพื่อให้ผู้บริโภคสามารถพบเห็นสินค้าและส่ังสินค้าไปเป็นของฝาก เป็นกระเช้าชองท่ีระลึก
ได้ในทุกโอกาส 

Abstract 

The development of banana products and marketing channels for modern consumers is a 
project that supports the product and packaging development of Ban Huai Phak Kut 
community enterprises. The objective is to expand knowledge of entrepreneurs in Ban Huai 
Phak Kut community enterprise. To have knowledge and understanding of the importance of 
creating products that meet the needs of consumers in the target market. While the products 
are able to maintain local identity and have a market acceptable standard To promote 
economic value through unique product or product packaging According to the needs of 
consumers both in the area and outside the area 

The results of the study showed that the development of banana products and marketing 
channels for modern consumers. Is the preparation of products and public relations media 
that show the strengths of the enterprise group Because the appearance is not developed 
that is attractive and there is no publicity to promote the benefits to become a trend that 
can add a lot of market value. In addition, most of the entrepreneurs lack product 
manufacturing processes that need to study the needs of consumers and their popularity. As 
a result, the product was unable to develop into a famous souvenir that generates income 
for entrepreneurs and communities widely, and in the area of Ban Huai Pak Kut, Chiang Klom 
Sub-district, Pak Chom District, Loei Province is a village with products Is a local product such 
as bananas, which are widely grown Resulting in a large amount of production each year And 
with bananas as a fruit that in addition to eating fresh fruit Can be processed in a variety of 
ways Causing the occupation group in Ban Huai Phak Kut to become interested in product 
processing In order to increase the chances of buying products for consumers Examples of the 
existing community products are: Guan Bananas, Baked Bananas, Butter Bananas, Sun-Dried 
Bananas. The researcher then figured out how to develop a product from bananas and a 
marketing channel by creating a new product called Banana Two Tone Banana. Guantawake 
Banana has designed a new packaging that is interesting to meet the needs of consumers. The 
whole grain banana is a combination of various grains and bananas. Meets the needs of those 
who love it. It is unique and has created a Facebook page for the Ban Huai Phak Kut community 



enterprise. The results obtained from the study are There are new products that are interesting 
to meet the needs of consumers such as people who love health. The elderly and the general 
population using questionnaires in the consumer survey. Yes, uniquely designed packaging can 
be commercially produced and sold. Create a Facebook page for community enterprises so 
that consumers can see products and order as souvenirs. It is a gift basket for every occasion. 

 

หลักการและเหตุผล 

วิถีชีวิตของชุมชนในปัจจุบันสะท้อนให้เห็นผ่านท้ังด้านความเป็นอยู่ ภาษา ประเพณี วัฒนธรรม และ
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น แต่ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นส่วนใหญ่ยังมีกระบวนการการผลิตไม่เป็นมาตรฐานและไม่เป็นท่ี
แพร่หลายเท่าท่ีควร เนื่องจากไม่ได้รับการพัฒนารูปลักษณ์ท่ีมีความน่าสนใจและไม่มีการประชาสัมพันธ์
เผยแพร่คุณประโยชน์ให้เกิดเป็นกระแสความนิยมจนสามารถเพิ่มมูลค่าทางการตลาดได้มากนัก นอกจากนี้
ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ยังขาดการกระบวนการการผลิตสินค้าท่ีต้องศึกษาความต้องการของผู้บริโภคและความ
นิยมของกลุ่มผู้บริโภคด้วย จึงท าให้ผลิตภัณฑ์ยังไม่สามารถพัฒนาเป็นของฝากของท่ีระลึกท่ีมีช่ือเสียงจนสร้าง
รายได้ให้แก่ผู้ประกอบการและชุมชนได้อย่างกว้างขวาง 

ส าหรับผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับการพัฒนาให้มีความน่าสนใจท้ังด้านรูปลักษณ์ความสวยงาม ตลอดจน
อรรถประโยชน์ในการใช้สอย รสชาติ จนสามารถเป็นสินค้าของฝากของท่ีระลึกได้บ้างแล้ว แต่ยังไม่สามารถ
ผลิตขายในเชิงพาณิชย์ได้ ปัญหาส่วนใหญ่เป็นเพราะขาดการพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ ตลอดจนการ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ที่มีความสอดคล้องต่อเนื่องกัน รวมถึงอาจเป็นเพราะไม่ได้มีการวิเคราะห์ตลาดก่อน จึง
ท าให้กลุ่มผู้บริโภคไม่เกิดความอยากลองซื้อสินค้าท่ีเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีขึ้นช่ือของแต่ละท้องถิ่นนั้น 

ในเขตพื้นท่ีบ้านห้วยผักกูด ต าบลเชียงกลม อ าเภอปากชม จังหวัดเลย เป็นหมู่บ้านท่ีมีผลผลิตเป็น
สินค้าท้องถิ่น ได้แก่ กล้วย ซึ่งการปลูกอย่างแพร่หลาย ท าให้มีผลผลิตจ านวนมากในละปี และด้วยกล้วยเป็น
ผลไม้ท่ีนอกจากรับประทานผลสดแล้ว สามารถน ามาแปรรูปได้อย่างหลากหลาย ท าให้ปัจจุบันกลุ่มอาชีพใน
บ้านห้วยผักกูดเกิดความสนใจในการแปรรูปสินค้า เพื่อเพิ่มโอกาสในการเลือกซื้อสินค้าแก่ ผู้บริโภค                      
โดยตัวอย่างสินค้าชุมชนท่ีมีอยู่ ณ ปัจจุบัน ได้แก่ กล้วยกวน กล้วยอบเนย กล้วยตากจากพลังแสงอาทิตย์     
และอื่นๆ   

เพื่อเป็นการส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้าน
ห้วยผักกูด ในกลุ่มสินค้าอาหารถิ่น และสมุนไพร โดยเน้นความส าคัญท่ีความเหมาะสมของบรรจุภัณฑ์ อายุ
การเก็บรักษา การออกแบบ ให้มีเอกลักษณ์ สามารถผลิตและขายได้ในเชิงพาณิชย์ สร้างความเข้มแข็งให้
สามารถแข่งขันได้ในตลาดอย่างยั่งยืน จึงเห็นควรในการด าเนินโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มศักยภาพให้
สินค้าเป็นท่ีรู้จักท้ังในพื้นท่ีและนอกพื้นท่ี เพื่อ เป็นการเพิ่มโอกาสให้ผู้ประกอบการได้มีช่องทางตลาดท่ี
หลากหลายมากยิ่งขึ้น 

 

 
 
 



วัตถุประสงค์ 
 เพื่อต่อยอดพัฒนาองค์ความรู้ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยผักกูด ให้มีความรู้ความเข้าใจและเห็น
ถึงความส าคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีตรงตามความต้องการของผู้บริโภคในตลาดเป้าหมาย 

เพื่อสนับสนุนให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยรูปแบบผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ของสินค้าท่ีมีเอกลักษณ์ 
และตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคท้ังในพื้นท่ีและนอกพื้นท่ี 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

สามารถต่อยอดพัฒนาองค์ความรู้ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยผักกูด ให้มีความรู้ความเข้าใจและ
เห็นถึงความส าคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีตรงตามความต้องการของผู้บริโภคในตลาดเป้าหมาย โดยท่ี
สินค้ายังสามารถคงอัตลักษณ์ของถิ่นก าเนิดและมีความหลากหลายอันเป็นท่ีต้องการของตลาด 

สามารถสนับสนุนให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยรูปแบบผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ของสินค้าท่ีมี
เอกลักษณ์ และตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคท้ังในพื้นท่ีและนอกพื้นท่ี 

สามารถเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับกลุ่มวิสาหกิจบ้านห้วยผักกูด ในการพัฒนาสินค้าและบรรจุ
ภัณฑ์ให้มีคุณภาพ ท่ีตอบสนองความต้องการของตลาด 
 

ขอบเขตการศึกษา 

 1.ขอบเขตด้านเนือ้หา 

การศึกษาครั้งนี้มุ่งศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกล้วยและช่องทางการตลาดส าหรับผู้บริโภคยุคใหม่ใหแ้ก่
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยผักกูด หมู่ท่ี 8 ต.เชียงกลม อ.ปากชม จ.เลย 

 2.กลุ่มตัวอย่าง 

 กลุ่มตัวอย่างในการศึกษาครั้งนี้คือกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยผักกูด หมู่บ้านห้วยผักกูดหมู่ท่ี 8 ท่ี
สนใจในเรื่องของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ จ านวน 13 คน 

การด าเนินการวิจัย 

 1.ประเภทของการวิจัย 

 การวิจัยครั้งนี้ใช้ระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Approach) ประกอบด้วย 3 ด้าน  
 1.ด้านเศรษฐกิจ > เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้แก่สมาชิกชุมชนเพิ่มมากขึ้น รวมถึง
สมาชิกมีการจดบันทึกบัญชี รับจ่าย – พอเพียง เพิ่มขึ้น มีผลิตภาพ (Productivity) เพิ่มขึ้น/ปริมาณการขาย
เพิ่มขึ้น รายได้เพิ่มขึ้น/ลดต้นทุน 
 2.ด้านสังคมและชุมชน  > การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน การช่วยเหลือเกื้อกูลกัน การจัดสวัสดิการ 
เพื่อประโยชน์ชุมชน เพื่อคุณภาพชีวิตท่ีดีขึ้น 
 3.ด้านความยั่งยืน > ชุมชนเกิดการเรียนรู้ มีความเข้าใจ ตระหนักในความส าคัญ และสามารถน าไป
คิดต่อยอดองค์ความรู้เองได้ 
 

 

 



2.กลุ่มเป้าหมาย 

การวิจัยครั้งนี้ท าการวิจัยเฉพาะกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยผักกูด หมู่ท่ี 8 ต.เชียงกลม อ.ปากชม  

จ.เลย โดยกลุ่มวิจัยได้ด าเนินการดังนี้ 

  2.1ประชากร 

  ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาได้แก่ สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยผักกูด หมู่ท่ี 8 ต.เชียง
กลม อ.ปากชม จ.เลย ท่ีสนใจเรื่องของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จ านวน 15 คน 

  2.2กลุ่มตัวอย่าง 

  กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยผักกูด หมู่ท่ี 8  

ต.เชียงกลม อ.ปากชม จ.เลย ท่ีสนใจเรื่องของการพัฒนาผลิตภัณฑ์  

สรุปผลการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้สรุปว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ครั้งนี้ได้มีผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีมีความน่าสนใจตอบสนองต่อความต้องการ
ของผู้บริโภคเช่นกลุ่มคนรักสุขภาพ กลุ่มผู้สูงอายุและคนท่ัวไปโดยใช้แบบสอบถามในการส ารวจผู้บริโภค ได้
บรรจุภัณฑ์ท่ีมีการออกแบบให้มีเอกลักษณ์สามารถผลิตและขายได้ในเชิงพาณิชย์ จัดท าช่องทางเพจเฟซบุ๊ค
ให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพื่อให้ผู้บริโภคสามารถพบเห็นสินค้าและส่ังสินค้าไปเป็นของฝาก เป็นกระเช้าชองท่ี
ระลึกได้ในทุกโอกาส 

 

 

ภาพการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
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รูปที่ 4 
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