
การสรางภาพตัวแทน “เกาหลี” ในรานคาเฟในเมืองพิษณุโลก 

บทคัดยอ 

งานวิจัย การสรางภาพตัวแทน”เกาหลี”ในรานคาเฟในเมืองพิษณุโลก มีวัตถุประสงคท่ีเกิดจาก

ปรากฏการณ “คาเฟฮ็อปปง” (Café Hopping) ซ่ึงหมายถึงการท่ีคนโดยเฉพาะกลุมวัยรุนนิยมไปรานกาแฟ

เปนประจํา หรือบางคนอาจจะไปมากกวาหนึ่งรานในวันเดียว และมีพฤติกรรมท่ีทําเปนประจําคือถายรูปดวย

โทรศัพทมือถือเพ่ือโพสตผานแอพลิเคชันโซเชียลมีเดีย เชน เฟสบุก และอินสตาแกรม นอกจากนี้ ผูวิจัยยัง

พบวารานกาแฟหรือคาเฟท่ีเปนนิยมสําหรับคนท่ีมีพฤติกรรมคาเฟฮ็อปปงคือรานกาแฟสไตล “มินิมอลเกาหลี” 

ท่ีมีการตกแตงรานใหเปนโทนสีขาว ดูสะอาดตาหรือท่ีเรียกวา “คลีนๆ” มีหนาตางบานใหญใหแสงแดดสาด

สองเขามาเพ่ือใหเหมาะกับการถายรูป ประกอบกับผูท่ีไปรานคาเฟเองก็นิยมแตงกายดวยสไตล “มินิมอล

เกาหลี” เชนกัน ดวยลักษณะเรียบงาย เนนโทนสีขาว ดํา เทา น้ําตาล และครีม เพ่ือใหสอดคลองกับสไตลของ

รานคาเฟ ซ่ึงปรากฏการณท่ีเกิดข้ึนสอดรับกับวัฒนธรรมเกาหลีท่ีมีบทบาทในสังคมไทยมากวา 2 ทศวรรษแลว  

งานวิจัยนี้จึงต้ังวัตถุประสงคหลัก 2 ประการ ประการแรก เพ่ือศึกษาวาผูประกอบการหรือเจาของ

รานคาเฟสไตลเกาหลีมีการประกอบสรางความเปนเกาหลีอยางไร ประการท่ีสอง เพ่ือศึกษาวาผูบริโภครานคา

เฟสไตลเกาหลีประกอบสรางความเปนเกาหลีอยางไร โดยใชการสัมภาษณเชิงลึก การสังเกตการณแบบมีสวน

รวมและแบบไมมีสวนรวมกับผูใหขอมูล และบันทึกภาคสนาม รวมถึงวิเคราะหขอมูลโดยใชแนวคิดและทฤษฎี

วัฒนธรรมมวลชน/วัฒนธรรมสมัยนิยมหรือปอบ คัลเจอร (Pop Culture) การบริโภคเชิงสัญญะและการสราง

ความหมาย (consumption of sign and meaning) และการสรางภาพตัวแทน (representation) โดยเลือก

ศึกษารานกาแฟหรือคาเฟท่ีตั้งอยูในเมืองพิษณุโลกและใกลกับมหาวิทยาลัยนเรศวร 4 แหง และผูบริโภคท่ีนิยม

ไปรานดังกลาวจํานวน 10 คน รวมถึงการเก็บขอมูลผานโซเชียลมีเดียของรานประกอบดวย  

ผลการศึกษาพบวา เจาของรานคาเฟสไตลเกาหลีไดมีการสรางภาพแทนเกาหลีโดยการรับกระแส

วัฒนธรรมของเกาหลีในดานของการตกแตงรานใหเปนแบบมินิมอลสไตลตามท่ีกลาวไปขางตน อีกท้ังยังมีการ

ตกแตงรานดวยของตกแตงนอยชิ้น เชน ตนไม โปสเตอร เปนตน อีกท้ังยังมีการนําของหวานท่ีเปนของหวาน

ประจําชาติจากประเทศเกาหลีใตอยางบิงซู นํามาขายในรานดวย สวนทางดานของผูบริโภครานคาเฟสไตล

เกาหลีก็มีการประกอบสรางความเปนเกาหลี คือ ไดแตงกายตามเทรนดเกาหลี เชน การแตงตัวสไตลมินิมอล 

และยังมีการแตงหนาแบบสไตลเกาหลีท่ีแตงหนาท่ีทําใหดูฉํ่าวาว มีความโกลว ผิวดูมีสุขภาพดี อีกดวย ซ่ึงการ

ประกอบสรางความเปน “เกาหลี” สไตลมินิมอลเกาหลีไดถูกนําเสนอผานโซเชียลมีเดีย ซ่ึงเปนแรงดึงดูด

ระหวางผูประกอบการคาเฟและผูบริโภคอยางตอเนื่อง งานวิจัยนี้จึงเปนประโยชนตอการศึกษาปรากฏการณ

ทางสังคมเก่ียวกับอิทธิพลของวัฒนธรรมเกาหลีในมิติดานรานคาเฟสไตลเกาหลีในสังคมไทย ท่ีสามารถสะทอน

แนวทางและพฤติกรรมของวัยรุนไทยท่ีนิยมกระแสเกาหลี และขอมูลท่ีไดจากการศึกษานี้สามารถเปน

ประโยชนตอการวางแผนการตลาดของรานคาเฟสไตลเกาหลีไดในอนาคตอีกดวย 


